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Naturalny rozwéj fotografii oraz aktualne potrzeby rynkowe
sprawity, ze wiréd wielu istniejgcych i rozwijajacych sie kie-
runkéw fotograficznych — dwa tylko zajety pozycje dominu-
jacq i, jak sie przynajmniej w tej chwili wydaje, reprezenta-
tywnq dla wspstczesnej fotografii.

Sq to: tak zwana fotografia reportatowa i tak zwana fotografia
uiytkowa. ,Tak zwana”, poniewa? 2adna z tych nazw nie
okresla $cisle i jednoznacznie o jaki dokladnie rodzaj fotografii
chodzi.

Fotografia uzytkowa, niebywale dzi§ popularna i niezwykle
dynamiczna forma oddzialywania nma spoleczerstwo, powstata
w zasadzie jako wynik poszukiwarn handlu w kierunku znale-
zienia nowych form reklamy czy propagandy.

Dotychczas stosowane, tradycyjne formy liternicze lub malar-
sko-graficzne przestaly w pewnym momencie przyciggaé uwage
przechodnia czy konsumenta. Zaistniata koniecznodé zastoso-
wania elementéw o wiekszej sugestywnoéci i komunikatyw-
noéci. Sytuacje ta otworzyla przed fotografia ogromne mozli-
wosci. Po stwierdzeniu niezwyklej przydatnosci fotografii
w dziedzinie reklamy zaczeto jq gwaltownie stosowaé pray
wszystkich mozliwych okazjach.

Pojawit sie plakat fotograficzny, a wraz z nim"rozpocqua sie
era fotomontazu. Technika ta Swiecila triumfy w okresie
miedzywojennym; poiniej sublimuje sie i upraszcza ustepujac
na rzecz jednej, pojedynczej fotografii — troskliwie wyselek-
cjonowanej, o Scisle adresowanych celach i prezycyjnie zapla-
nowanych skojarzeniach widza. Réwnoczesnie fotografia uiyt-
kowa pojawia sie¢ w architekturze wnetrz i staje sie nieodzow-
nym elementem w wystawiennictwie. Po drugiej wojnie
z fotografii reklamowej wydzielila sie znakomicie dzi§ uksztal-
towana i potezna domena — fotografia mody.

Dzi$ fotografie tego typu widzimy wszedzie, na kazdym
kroku — na opekowaniach towarowych, w deseniach tapet
Sciennych, oktadkach magazynéw ilustrowanych, plyt gramo-

fonowych — powstajq cale szkoly plakatu fotograficznego,



w architekturze wnetrz cgladamy wielkie ptaszczyzny dekora-
cyjne, wykonane przy uzyciu metod fototechnicznych.
Proporcjonalnie do rozwoju zasiegu dziatalnodci tego typu
fotografii — zaczyna podnosi¢ sie jej poziom.

Przy ogromnej konkurencji, niezwykle rosng wymagania,
stawiane fotografom. Zaczynajg wylaniaé sie stynne nazwiska
tych, ktérych wrailiwosé estetyczna, Swiezosé pomystéw i roz-
mach dzialania — pozwalajg na oderwanie sie od tysiecy innych.
Ludzie ci majg pozycje spotectng, réwng wybitnym malarzom
czy pisarzom. Od izh talentu nierzadko zaleiy przyszio$é naj-
stynniejszych na $wiecie domdw mody.

W nazwie — fotografika uzytkowa — zawarty jest nie tylko
uslugowy charakter pewnego zakresu fotografii, ckresla ona
przede wszystkim pewien styl.

Prawa, rzqdzqee wspélczesng fotografia mody czy reklamy
w ogdlnosei, 3q nieco inne niz sie to na pozdér wydaje. Wybitny
fotografik tego typu mie pokazuje wylacznie towaru, ktéry mu
byé reklamowany, ale stwarza przy pomocy fotografii pewien
mit na temat reklamowanego zagadnienia, mit, majgcy pobu-
dzié wyobrajnie widza, wprawié go w stan zaciekawienia
i w konicu zmusié do zainteresowania sie. Aby swoj cel osiagnad,
nie waha sie siegngé do bardzo rozbudowanych i wyrafinowa-
nych metafor oraz czesto wrecz szokujgcych Srodkéw pla-
stycznych.

Dobra fotografia tego typu dziala wiec przede wszystkim na
pod$wiadomosé oraz wrailiwodé estetycznag widza, rezygnujoc
czesto z naturalizmu w pokazaniu propagowanego zagadnienia.
Jak grafika uzytkowa, tak i fotografia mie pretenduje do wie-
czystej chwaly. Mimo ogromnego czesto wysitku twdrczego
i znakomitych osiggnieé, tak jedna jak i druga zadawalajq sig
zaspokojeniem aktualnych potrzeb spolecznych.

Potegami fotografii uzytkowej sq Stany Zjednoczone, Japonid,
Wiochy, Szwecja, Szwajcaria — kraje, w ktérych specyfika
rynku handlowego stworzyla gwaltowna potrzebe dziatalnosci
tego typu.

Wystawa eksponowana obecnie przypada na moment, w kto-

rym 1 Polsce, z fotografii artystycznej, po osiagnigciu przez

niq odpowiedniego poziomu, zaczyna wykrystalizowywaé sie
fotografia uzytkowa. Po nielicznych ekspozycjach terenowych
jest to pierwsza duza wystawa tego typu w Polsce.

Rozwéj handlu i przemysiu oraz rosngca wceigz krzywae wzrostu
eksportu — postawily przed fotografikami polskimi nowe
zadanie, ktéremu sprostaé nie bedzie latwo. Tym zadaniem jest
stworzenie polskiej fotografii uzytkowej, mogagcej z powodze-
niem wyjs¢ na europejski i Swiatowy rynek reklamowy.
Fotografia u2ytkowa to jednak nie tylko reklama, plakat czy
fotografia mody, aczkolwiek te wlasnie dziedziny wydajq sie
dla niej szczegdlnie uprzywilejowane.

Na eksponowanej wystawie oglagdaé mozemy szereg prac o réz-
norodnej tematyce specjalnej. Prace te reprezentujq zagadnie-
nia, ktére choé nie stworzyly jeszcze odrebnego stylu jak
plakat, moda czy reklama — jednakze ich poziom i zarysowu-
jace sie dalsze mozliwosci pozwalajq przypuszczaé, ze styl taki
z czasem osiqgnq.

Zwigzek Polskich Artystéw Fotografikéw, organizujgc obecng
wystawe, postawil sobie za gléwny cel zwrdcenie uwagi spole-
czenstwa na ten rodzaj fotografii, na jej spolecznq przydatnosé
oraz zasygnalizowanie konieczno$ci jej rozwoju.

Chcieliby$émy, aby eksponowane prace, reprezentujqc szeroki
wachlarz zagadnienn — ukazaly jednoczes$nie wartosci este-
tyczne, tkwiqce w fotografii tego rodzaju — fotografii, ktérej
mimo jej wysokiego czesto poziomu artystycznego, mie ogla-
damy na normalnych salonach fotograficznych, fotografii, ktérej
wspomniane wartodci estetyczne stuzq potrzebom utylitarnym,
stowem — fotografii, ktérq zwykliSmy nazywaé fotografia
uzytkowq.

Zbigniew Zagocki



O FOTOGRAFII UZYTKOWEJ

A wigc pierwszy krok zrobiono. Zwigzek Polskich Artystéw
Fotografikéw pokusit si¢ o konfrontacje dotychczasowych osiqg-
nig¢ w dziedzinie fotografii uzytkowej, tej, ktéra jest stoso-
wana lub dalaby sie stosowaé w wystawiennictwie propagan-
dowym, reklamie, scenografii teatralnej i telewizyjnej, deko-
racji wnetrz, plakacie czy w réznych publikacjach informacyj-
nych.

Z faktu, ze tak wiele dziedzin nie moze si¢ obejéé bez fotografii,
wynika nie tylko konieczno$é intensywnej pracy fotografikéw,
ale i postulat, aby wszystkie zwiqzane z tq problematykaq $ro-
dowiska — fotografikéw, zleceniodawcéw, scenarzystéw i sce-
nograféw, wydawcéw i grafikéw oraz krytykéw — uswiada-
miaty sobie coraz pelniej, jaki jest mechanizm funkcjonowania
przekazu fotograficznego w ogdle, a zdjecia specjalnie aranzo-
wanego do wiekszych uktadow plastycznych — w szezegdlnosei.
Fotografia uchodzi za system przekazu majbardziej ze wszyst-
kich analogiczny, czyli taki, ktéry — przez wolnosé od
umownosci, towarzyszqcej innym systemom porozumiewania Sie
ludzi, takim jak jezyk i rysunek — utrzymuje ze Swiatem wies
najblizszq, i ktory o Swiecie informugje stosunkowo majbardziej
wyczerpujaco, bo w sposédb ciagly. Obecnosé i wzajemne relacje
przedmiotéw wyobratonych na zdjeciu, nie tylko nie ulegajq
watpliwosci, ale zarejestrowane sq z takg doza cigglosci, bez
uproszczen i przeskokéw, z uwzglednieniem delikatnych niuan-
sow, ze wydaje sie, i& przekazane zostaly bez posrednictwa
kodu, bez artykulujgcego schematu, ktéry przeciez w zasadzie
warunkuje istnienie kazdego systemu komunikacji. Jesli zga-
dzamy sie, e fotografia jest ,,mowaq $wiata”, ze fotografujemy
zawsze jakie$ ,tu i teraz” (a na odbitce ogladamy péiniej —
»tu i woéwcezas”), czyli poddajemy sie rygorowi wybranego

miejsca i momentu, to jednoczesnie przeciez mamy sposoby, aby

—

mowe te wzmocnié do krzyku, czy, jesli chodzi o ,,lzejszq muze”,
do okrzyku. Krzykiem jest np. $Swiadectwo, wydane Swiatu
przez Roberta Cape, jest nim takie porywajgca uroda nmatury
w twérezoéci Edwarda Westona; okrzykiem (zachety) mozna by
nazwaé kazde zdjecie reklamowe, kazdy plakat.

To, co w fotografii, nie uchodzqcej za uzytkows, jest dzietem
wydarzen i tworem natury, sitg wyrazu owego ,,tu i woéwezas”’,
to w fotografii uiytkowej jest wynikiem zamierzonych zabie-
géw, imitujecych swobodnie toczace sie wydarzenie i nieinspi-
rowany owoc natury. Fotografia uzytkowa (pomijam tu zdjecia
artystyczne czy dokumentalne, okazjonalnie wykorzystane
w wydawnictwach tematycznych lub sztukach uzytkowych)
ma charakter intencjonalny, zostala wykonrana z przeznacze-
niem, i to przeznaczenie warunkuje jej ksztalt; wprawdzie
Swiat na niej przemawia tym samym jezykiem, co na nie-uzyt-
kowej, ale jest to przeciez Swiat co najmniej ,nagiety”, w kto-
rym pozér naturalnoici oplacony jest wielka maestriq, a nie-
kiedy nawet wcale nie jest pozgdany. Wynikiem podporzqdko-
wania sie intencji jest gest modelki pozujgcej do zdjeé
mody, obficie zastawiony stél w reklamie §rodkéw spozyw-
czych, wreszcie grymas aktoréw, sfotografowanych z bliska na
zdjeciach z gablot teatralnyck, grymas, ktérego widz na przed-
stawieniu nie zobaczy, lub ktéry w kaidym razie przeoczy.
Zdjecie utytkowe musi zapowiadaé przyjemnosé i zaspokojenie
potrzeb kulturalnych na wyrost, intensywniej, silniej niz dany
towar czy impreza sq w Stanie je zrealizowaé. Musi w po-
réwnaniu do zdjeé potocznych przemawiaé glosem wzmocnio-
nym, nawet przy zachowaniu pozoréw obiektywnej relacji.
Na zdjeciach uzytkowych odbywa sie¢ dialektyczna rozgrywka
pomiedzy tym, co jednostkowe, faktyczne (dana twarz, dane
oswietlenie), a tym, co ze zdjecia emanuje, co jest jego nieunik-

nionym uogolnieniem.



W  zasadzie takie wogdlnienie, ubranie ukazanych faktéw
w jezyk pojeé, towarzyszy kaidemu zdjeciu. Czlowiek nie
patrzy na zdjecia inaczej niz przez pojecia, ktérymi dysponuje
jego umyst. O ile jednak w obcowaniu ze zdjeciem rodzinnym,
reporterskim, czy wystawowym portretem albo pejzazem, widz
odbiera tyle poje¢ ogdlnych, dotyczqcych miejsca i czasu zdje-
cia, autore i $rodowiske, ile sam jest w stanie przyjgé, o tyle
percepcja fotografii uzytkowej jest w o wiele wiekszym stopniu
kierowana, obliczona na uleglo$é umystu widza wobec wymysl-
nych a ukrytych chwytéw. Reakcje psychiczne kierowane
sq celem tych zabiegéw: zabiegi owe majq u widza wywolaé
asecjacje tych wyobrazen, kiére sq na reke scemarzystom wy-
stawy propogandowej, menazerom gwiazdy, dyrektorom tea-
tréw ¢ handlowcom.

O ile w reportatu, dokumencie, czy fotografii pamigtlkowej
sposéb odbioru zalezy ‘od stopnia wtajemniczenia ludzi, od ich
orientacji w danej dziedzinie, od rozeznania politycznego, czy
wreszcie znajomosci fotografowanych oséb, o tyle fotografia
uzytkowa z zasady adresowana jest do wszystkich, kaz-
demu w jednakowym stopniu odkrywa swoje domniemane
tajemnice. Zachwalane na afiszach przyjemnosci podrézy opie-
rajg si¢ na ogdlnie znanym repertuarze slynnych zabytkéw
i ma ujeciach ogdlnie znanego, ,typowego” krajobrazu propa-
gowanych regionéw; polecane wzorce mody prezentuje piekna
»lypowa” dziewczyna lat 60-tych, butelka wybornego trunku
dekoruje ,typowa” scene na wytwornym przyjeciu. Coz zresztq
Znaczy ,typowost?”  Jest ona wytworem wumyslu odbiorcy,
ktéry dostatecznie wiele egzemplarzy podobnych juz widziat
lub o mich slyszal, tak, ze podklada sobie pojecia ogdlne pod
prezentowany egzemplarz. Wiatrak w jednej, okreslonej wiosce
holenderskiej jest tylko w naszym umysle widokiem typowym

dla tego kraju; jako wizerunek na ogladanym zdjeciu odnosi

sie wyigeznie do okreélonego, jedynego miejsca. I tylko wsku-

tek wielokrotnego powtarzania i przyzwyczajenia wieza Eiffla

jest typowa dla Paryza, nie naleiy przeciez ona do tego

miasta bardziej miz kaidy inny jego zakatek. Typowosé jest

wyobrazeniem, ktére daje sie ksztattowaé, jest elastyczne,

z czego wynika postulat nieustannego odnawicnia wyboruy

egzemplarzy typowych, nie poprzestawania na jui zbanalizo-

wanych. Nie ma w tym sprzecznoici, poniewadz wyobrazenie
typowosci wcale nie musi byé jednoznaczne ze stereotypem.
Stereotyp — to wyobrazenie skostniate, to typowos¢ dnia wczo-
rajszego.

Ale wréémy do uniwersalnoéci zdjecia uzytkowego. Kazdy ma
je odbieraé w zasadzie podobnie, nie moze byé ono czytelne dla
jednych, a dla innych hermetyczne. Nie znaczy to jednak wcale,
se miatoby byé ono jednoznaczne. Jednoznaczne sq tylko proste
zdjecia dokumentalne, katalogowe; zdjecie z dobrej reklamy
i dobrego afisza politycznego wyposazone jest, w zaleZnosci od
inwencji plastyka i fotografa, w caly szereg znaczen, ktore
vktadajq sie w ciggi skojarzeniowe. Dla tych znaczen prosta
warstwa rejestracji stanowi jedynie odskocznig. W skutecznym
zdjeciu uzytkowym sensowi doslownemu towarzyszy sens sym-
boliczny. Rejestracja, pozornie pozbawiona porzadkujacego
stylistycznie kodu, obrasta, wskutek przemy$lanych zestawien,
przedmiotéw i obecno$ci mp. grupy modeléw, w kod zlozony,
odwolujacy sie do naszych wyobrazen (najezedciej — w plaka-
cie np. spolecznym) do poczucia sprawiedliwoéci, w reklamie
np. do wyobrazen luksusu, niepokalanej czystosci, spravmosci
mechanizméw, swobody obcowania z natura, przynaleznodci do
kregu elity kulturalrej). Skuteczne zdjecie reklamowe tym siz
réni od zdjecia katalogowego, ze podszywa sig np. pod ,;martwa
nature”, gatunek znany i ceniony w fotografii artystycznej, ze

z owej zaaraniowanej starannie ,martwej natury” wynika za-



razem (co jednoczesnie radykalnie oddziela zdjecie reklamowe
od fotografii wolnej, niestuzebnej) zacheta do sprébowania np.
jarzyn w konserwach czy zakupu bifuterii. Symbolika tych
zdje¢ mie moze by¢ zbyt zawila: puszce z jarzynami muszg
towarzyszyé swobodnie uloione $wicte jarzyny, jakby ,prosto
z wlasnego ogrédka”; picknej kolit muszq towarzyszyé drobiazyi,
$wiadczace o spontanicznosci zakupu prezentw dla ukochanej
i 0 jej wielkiej radosci z podarunku. Nie chce przez to powie-
dzie¢, e fotografia uiytkowa poprzestaje na asocjacjach naj-
prostszych; niekiedy most, przerzucony miedzy przedmiotami
i osobami na zdjeciu a obicktami zachety (imprezami, muzyia
z plyt, uslugami i towarami) jest dzielem bardzo precyzyjne;
kKonstrukeji.
Na szczegélna uwage zastuguje tu pewien rodzaj jakby ,,zapro-
szenia”, widz ma sam postawié¢ sie w danej sytuacji, poczué sie
przeniesiony w odleglq rzeczywistoié, poddaé sie iluzji przeby-
wania na lonie natury — wobec panoramicznego ,muralu”
jotograficznego, lub w towarzystwie atrakcyjnej dziewczyny,
ktéra go zacheca do zajecia miejsca obok miej. Takie zaprosze-
nie, jakoby osobiste, schlebia milosci wlasnej, sita jego sugestii
jest rezultatem antropomorficznosci obrazu fotograficznego,
wyboru takiego ujecia, w jakim czlowiek chciatby widzieé Swiat
w swoich marzeniach. Wiadomo, ze w tej naszej postawie
antropocentrycznej jest rys szczegblnie charakterystyczny —
ze meska polowae ludzkosci wwielbia, jesli nieustannie pod-
trzymugje sie jej zainteresowania heteroseksualne. W istocie
erotyzm, jawny lub zaszyfrowany, jest motywem przewodnim
masowej produkcji fotografii uzytkowej, w tym oczywiicie
gtéwnie reklamowej.
Folografia uzytkowa weale nie poprzestaje na eksploatacji nad-
budowy symbolicznej prostego jezyka rejestracji; postuguje sie

zeciez wlaSciwymi jej zabiegami, ktére daja obraz odksztal-

cony na Téine sposoby, 2arowno w dziedzinie barwy, jak i kom-
pozycji czarno-bialych. O ile rejestracja wierna szczegétom
tonw i barwy wymaga, dla wzbogacenia znaczen, dla nosnego
kodu — specjalnej symbolicznej konfiguracji przedmiotéw,
o tyle zabiegi warsztatowe, eksperymenty w zakresie ostrosci,
kontrastu, tonalnosci barwnej, perspektywy itp., deformujqce
tzw. obraz naturalny — same juz kojarzq sie w umysle widza
2 okre§lonym typem emocjonalnosci, same przejmujq role kodu
nadrzednego nad naturg, majg WYyMowe symboliczng. Odksztal-
cenie natury — w malarstwie czy grafice przyjmowane jako
oczywisty wynik posredniczqeej wizji autora — w wypadku
fotografii rozumiane jest jako ingerencja intencjonalna, jako
pietno ,,ludzkosci”, wycisniete na autonomicznym procesie reje-
stracji. Widz stara sie i5¢ $ladem autora, poddajgc si¢ sugestii
jego wizji plastycznej, ktora jest jeszcze silniejsza niz narra-
cyjnosé zdjeé aranzowanych, fotografowanych zwyczajnymi
technikami. O mozliwosciach, wynikajacych z odwagi fotografa
w tej dziedzinie, moina by nieskonczenie..., kazda propozycja
sprawdza sie w funkcjonowaniu, wdrazajac sie na diugo w pa-
‘mieci odbiorcy.

Widz niewyrobiony bywa niestety bardziej podatny i tole-
rancyjny wobec takiego fantazyjnego zdjecia uzytkowego niz
wobec eksperymentu artysty bez konkretnego przeznaczenia,
eksperymentu, ktéry, historycznie rzecz biorgc, wyprzedzit
wszelkie proby fotografii uzytkowej. Widz taki z przyjemno-
$cig poddaje sie atrakcyjnosci wzorzystych faktur, blaskowi
nierealnych barw, dowcipowi przenikar czy poruszen — zasto-
sowanych w fotografii uzytkowej, zapomina przy tym, Ze
repertuar tych $rodkéw wywodzi sig¢ z dorobku eksperymenta-
toréw. Nie da sie rozdzielié sukceséw mniej lub bardziej pomy-

stowych fotograféw uzytkowych z zacieciem plastycznym od



dziela prekursoréw — zresziq dzié ci ostatni niejednokrotnie
wspsitworzq na codzien fotografie uiytkowaq.

Osobnaq sprewq jest dialektyczny zwiqzek, jaki zachodz miedzy
dwoma zupelnie réinymi systemami komunikacji w ukladach
propagandowych i reklamowych, mianowicie miedzy §ladem,
jakim jest zdjecie, o sygnatlem, jakim jest tekst podpisu,
forma jezykowa. Podpis — ktérego sformutowanie to osobna
dziedzina, wymagejqca niestychanej inwencji — tym jest lep-
szy, im dalszy jest od dublowania tego, co widaé na zdjeciu.
W funkcji opisu przedstawionych przedmiotéw jezyk stéow
nigdy nie sprosta uderzajgcemuw wrafenin obrazu. Miejsce
jezyka ‘jest tam, gdzie moina makierowaé symboliczne tresci
obrazu, gdzie operuje sie wartosciami pojeciowymi, nie wymni-
kajgcymi bezposrednio ze sfotografowanej sceny. Ale jezyk
zwigzuje sie z obrazem integralnie, bez niego np. plakat tury-
styczry jest zwyklq pocztéwkq, bez niego reklama szampana
jest migawka z balu, bez niego plakat polityczny jest tylko np.
portretem zbiorowym grupy robotnikéw. Fotografia uzytkowa,
ta, ktéra ma byé skuteczna, to nie zwyczajne zdjecie, do kté-
rego dopisano trafny tekst, to przede wszystkim taka kompo-
zycja, ktéra powstata z jednoczesnym przewidywaniem takiego
a nie innego brzmienia komentarza. Nie znaczy to, izby na
zdjeciu mialy widnieé koniecznie te przedmioty, o ktérych
moéwi tekst, niekiedy zadaniem zdjecia jest po prostu rzucaé
sie¢ w oczy — kierunek skojarzeft wytycza wylacznie stowo
(przykiad: ,,Przez te historie ze Standairem zndw zapomniatem
zapatek” — powiada w komiksowym ,dymku” na jednym
z ogloszer ciearéwek Standair elegancki mezczyzna, zapala-
jac papiercsa od poteznego palnika przemystowego, przy czym
ani na tym zdjeciv, ani na zadnym innym z akcji reklamowej
owej firmy samochodowej nie widzimy w ogéle ani jednej

ciezaréwki).

Jezyk stéw naklada si¢ na obraz jako tzw. ,meta-jezyk’”, nie
ma cechy ciggtosci, nie moie wypelni¢ kazdego znaczqcego wi-
sualnie detalu obrazu. Jezyk niepomiernie uscisla znaczenie
obrazu, ogranicza go do jednego z mozliwych systemow symbo-
licznych. Odbiér zdjecia pozbawionego podpisu bladzi po torach
réénych ewentualnych interpretacji. Dlatego fotograjia uzyt-
kowa w tej jej dziedzinie, ktéra ma angaZowaé odbiorce w co-
kolwiek, nie moze si¢ obejs¢ bez stow.
Co innego fotografia dekoracyjna, scenograficzna, zdobiqea
wnetrza gmachéw publicznych itp. — jej mowa ogranicza sie
do obrazu, ta fotografia jest miema, bo obraz wystarcza za ele-
ment dostatecznie atrakcyjny plastycznie. Nie znaczy to, ze
jest ona latwiejsza, Ze nie wymaga przemysinej aranzacji, mg-
drych zabiegéw graficznych.
Przekaz fotograficzny naklada ne autorow przymus ponoszenia
pelnej, nieodwotlalnej odpowiedzialnosci za kazdy centymetr
Lkwadratowy kaidego powickszenia, pokazanego publicznosci.
Odpowiedzialnoéé ta jest jakby podwdjna: raz dlatego, ze nie-
obliczalne sq skutki oddzialywania spotecznego mowy obrazdéw
fotograficznych, po drugie, nieco z innego powodu, a miano-
wicie dlatego, iz fotografia uzytkowa, jako intenc gonala;
cala jest dzielem aranzacji, zamierzenia, i nie ma mozliwosci
usprawiedliwienia niektérych motywéw i partii obrazu jako
wyniktych z przypadku, jak to ma miejsce w potocznym Tepor-
tazu, czesto za$mieconym zbednymi szezegdtami. Ta pelna od-
powiedzialnosé fotografa, pracujacego mna zlecenie, mie jest
mniejsza niz poczucie godnosci, jakie zywi artysta, fotografu-
jacy wylacznie dla wlasnej satysfakeji, dla wystawy indywi-
dualnej. A bodziec ambicji, mobilizujacy do dobrej roboty,
teoretycznie winien byé réwnie silny w obu wypadkach.

Urszula Czartoryska









