5/1962zach

wej



POLSKIE
DZIELO
PLASTYCZNE
W XV-LECIE
PRL

Ministerstwo

Kultury i Sztuki

Zwiqzek Polskich
Artystéw Plastykéw




KOMITET ORGANIZACYJNY

Przewodniczacy Minister Kultury i Sztuki
TADEUSZ GALINSKI

czlonkowie:

JERZY BANDURA
HALINA CHROSTOWSKA
JAN CYBIS

JOZEF CZERWINSKI
KONSTANTY DANKO

STANISEAW DAWSKI
XAWERY DUNIKOWSKI
EUGENIUSZ EIBISCH
KAROL FRYCZ

STEFAN GIEROWSKI
TADEUSZ GRONOWSKI
STANISLAW HORNO-POPLAWSKI
WOJCIECH JASTRZEBOWSKI
JAN KOSINSKI

JULIUSZ KRAJEWSKI
TADEUSZ KULISIEWICZ

. STANISEAW LORENTZ
ANTONI LYZWANSKI

ADAM MEODZIANOWSKI
MIECZYSLAW PIOTROWSKI
CZESLAW RZEPINSKI
MARIAN SIGMUND
TADEUSZ SOWICKI
FRANCISZEK STRYNKIEWICZ
ZOFIA SZYDLOWSKA
WACLAW TARANCZEWSKI
KAROL TCHOREK
STANISEAW TEISSEYRE
MIECZYSEAW WEJMAN
WOJCIECH WILSKI
ALFRED WISNIEWSKI
MARIAN WNUK

Komisarz Generalny:
MIECZYSEAW WEJMAN

Sekretarz Generalny:
ARMAND VETULANI



Centralne Biuro
Wystaw Artystycznych
Warszawa - Zacheta -

Pl. Matachowskiego




wystawa
gra{iki kwiecieri - maj - 1962 r.
reklamowej




tworzonej przez artystow (bo, jak wiadomo, udzial artystéw grafikéw
w ksztaltowaniu jej jest dotychczas daleko niewystarczajacy), gdyby
ktadac nadmierny nacisk na aspekt estetyczny pominaé jej funkcje
pierwsza i zasadnicza, a mianowicie ekonomiczng.

Jesli reklame okresli¢é mozna jako $wiadome, planowane oddzialywanie
na ludzi, by nakloni¢ ich do dobrowolnego podejmowania okreslonych
decyzji (na przyklad kupna tego a nie innego towaru, odwiedzenia tej,
a nie innej imprezy rozrywkowej lub miejscowosci wczasowej), to po-
wstaje pytanie, jakie zadania spelnia w ustroju socjalistycznym. W imie
czego i do czego nalezy naklania¢ ludzi? W ustroju kapitalistycznym —
wiadomo. Walka konkurencyjna miedzy poszczegélnymi przedsiebior-
stwami zmusza do wzajemnego wydzierania sobie klienta, zdobywania
go od ,sasiada”. I do tego, w pierwszym rzedzie stuzy tam reklama.
Suniy wydatkowane na najprzerézniejsze formy reklamy s ogromne.
Uruchomiono caly wielki ,,przemysl opinii publicznej” polegajacy na
Scistej wspolpracy wielu specjalistéw (ekonomistéw, socjologow, psycho-
logéw i artystéw) w dziedzinie najskuteczniejszego i najbardziej suge-
stywnego oddzialywania na konsumenta. Czesto jednak wlasnie skutecz-
nos¢ akcji reklamowej decyduje o istnieniu firmy, a w ostatecznej kon-
sekwencji i tak jej koszta wkalkulowane w ceng towaru ponosi kon-
sument.

Gospodarka planowa naszego ustroju, brak walki konkurencyjnej pomie-
dzy poszczegélnymi przedsicbiorstwami wyznacza reklamie inne zadania.
Reklama jest przygotowaniem sprzedazy. Natomiast o tym co i w jakich
ilosciach nabywcy beda mogli kupié decyduja plany gospodarcze. Wia-
domo, ze plany gospodarcze nie s3 zjawiskiem sztywnym, lecz s stale
ksztaltowane zaréwno przez mozliwosci produkcyjne, jak i przez po-
trzeby towarowe ludnoici. Potrzeby towarowe i produkcja wzajemnie
si¢ warunkuja. Produkuje sie to, na co istnieje zapotrzebowanie (oczy-
wiScie biorac pod uwage istniejace Srodki produkcyjne i surowcowe)
w spoleczenstwie, lecz takze i odwrotnie — nowy towar pojawiajac sie
na rynku u$wiadamia konsumentowi cheé posiadania go, stwarza zapo-
trzebowanie. Jednym z gléwnych zadan reklamy jest jej wspéludzial
w ksztaltowaniu popytu (ktéry warunkowany jest potrzeba towarowa,
sila nabywcza i podaza). Lecz ,ksztaltowanie popytu oznaczaé .. moze
jedynie ulatwienie i dopomozenie ogélowi konsumentéw w wyborze to-



waréw, na zakup ktérych przeznacza swe srodki pienigzne. Przede
wszystkim przez dostarczenie nabywcom rzetelnych i facho-
wych, petnych iobiektywnych informacji (podkresl. Ega)
o wartosci uzytkowej towaréw, co jest wlasnie gléwnym zadaniem re-
klamy socjalistycznej...” (W. Jastrzebowski ,,Zasady reklamy” — I. H. W.
1956). W tym zrozumieniu, najwlasciwsza reklama, reklamg »zyczliwego
doradcy” np. proszku do prania bedzie dokladne i obiektywne okresle-
nie do jakiego rodzaju bielizny stuzy on najlepiej — aby wybierajac
miedzy réznymi gatunkami i firmami proszku do prania, gospodyni do-
mowa dostrzegla ten, ktéry najbardziej odpowiada jej potrzebom. Lub,
na przykladzie w skali ogélnokrajowej: w okresie szczegélnego urodzaju
owocéw akcja reklamowa bedzie postugiwala si¢ argumentami rzeczo-
wymi. Bedzie podkreslata ilos¢ witamin zawartych w owocach, korzystny
wplyw ich spozycia dla zdro;zvia, wlaéciwosci poszczegélnych gatunkéw
i rodzajéw itp. — Nie starajac si¢ przy tym wmawiaé w konsumenta, -
ze np. jablka z P.G.R.-u w X-owicach sa lepsze i zdrowsze od jablek
z indywidualnego gospodarstwa chlopa Iksinskiego.

Lecz, jak juz powiedzieliSmy, nie tylko pomoc w racjonalnym i spo-
lecznie uzytecznym rozprowadzaniu istniejagcej masy towarowej jest za-
daniem reklamy. ,,Zadania naszej reklamy radzieckiej polegaja na tym,
aby udzielajac ludnosci Scistych informacji o towarach dopomagaé jej
w tworzeniu nowego popytu, ksztaltowaé nowe upodobania
ipotrzeby (podkresl. Ega), aby propagowaé nowe towary i wyjasniac
sposoby ich uzycia” (A. I. Mikojan ,,0 dalszy wzrost dobrobytu w ZSRR”
— W-wa, 1954). Wszyscy wiemy z jakim trudem wypierane s3 z naszej
biezacej produkcji stare, odpowiadajace gustom malomieszczanskim,
ciezkie meble ,,orzech hochglanc”. Instytut Wzornictwa Przemysiowego,
artySci pracujacy dla Cepelii stworzyli pigkne, funkcjonalne i oszczed-
niejsze w zuzyciu drewna projekty nmowych mebli. Lecz ciggle jeszcze
spotykamy sie z tym, ze przemyst broni si¢ przed wprowadzeniem tych
modeli do produkcji masowej. To samo zreszta, i nie tylko w sprawie
mebli, dotyczy czesto zachowawczego stosunku handlu do nowoukazuja-
cych sie wzoré6w towaréw. Co za znakomite pole do popisu dla reklamy
,Jksztaltowania nowych upodoban czy potrzeb”!

Inny przyklad — margaryna. Tu reklama spelnia juz swoja role. Mar-
garyna, produkt jak najchetniej uzywany od dawna w krajach kapita-



listycznych, u naszych gospodyn dlugo nie znajdowala uznania. Brak
wiadomosci o jej smaku, zawartosci tluszczu, o jej przydatnoici w gos-
podarstwie — jednym slowem brak zaufania do margaryny w nienaj-:
mniejszej mierze przelamany zostal dzigki umiejetnej reklamie. Dzi§
juz np. ,,Palma” nalezy do towaréw poszukiwanych przez konsumentéw.
A celem kampanii reklamowej, celem wprowadzenia jej na rynek byly
powazne powody ekonomiczne — bardziej racjonalna gospodarka mle-
kiem.

Reklama, aby spelnita swoje zadania, musi byé sugestywna. Sugestyw-
nos¢ decyduje o jej skutecznosci. Informacja, najbardziej nawet rzeczo-
wa i pozyteczna, podana w formie malo atrakcyjnej, formie, ktéra nie
przycigga wzroku i nie zatrzymuje go dostatecznie dlugo, aby jej tresé
dotarla do $wiadomosci adresata, przestaje byé reklama. Otéz zadaniem
artysty-grafika jest znalezienie wyrazu artystycznego dla informacji, jest
doskonate polaczenie funkcjonalnosci z atrakeyjng forma plastyczna.
Srodki wyrazu artystycznego — kolor i forma stuzyé musza skutecznosci
reklamy. Artysta-projektant winien podaé informacje¢ w formie suges-
fywnej po to, aby naklonié¢ konsumenta do podjecia decyzji — zgodnej
z zaloZzeniem danej reklamy. Istnieje przebogata literatura fachowa —
niestety prawie niedostepna w jezyku polskim — o réznych $rodkach
i drogach oddzialywania reklamy na konsumenta. Naukowe dziela
z zakresu socjologii i psychologii zawieraja opracowania teoretyczne,
poparte przykladami praktycznych doswiadczen poswiecone skutecz-
nosci reklamy,

Z tego zlozonego kompleksu zagadnieri warto wspomnieé¢ o kilku proble-
mach szczegélnie istotnych, znajomosé¢ ktérych przydaé sie moze w oce-
nie nie tyle estetycznej, co merytorycznej zgromadzonych na wystawie
eksponatéw.

Widziatam kiedys w jednej z warszawskich drogerii plakacik: na natu-
ralistycznie narysowanej stopie jeszcze bardziej naturalistycznie potrak-
towany odcisk. Pochylona nad odciskiem wiewiérka wbijajaca w niego
swoje ostre zabki. Tekst plakatu brzmial m. in.: tak, jak zeby wiewiérki
rozgryzaja najtwardszy orzech, tak plaster x wygryzie twéj najbardziej
zastarzaly odcisk. Opisalam ten dosé nieapetyczny plakat dlatego, iz
wydaje mi sie klinicznym przyktadem anty-reklamy. Choé¢ spelnia on
pierwszy warunek — przye hwycenia uwagi i poniekad zmusza



do przeczytania opisu slownego, to trudno tu méwié ¢ spelnieniu dru-
giego warunku — zdobycia przychylnosci konsumenta, bo
wzbudzajac uczucie oﬁrzydzenia wywoluje natychmiastowa reakcje —
niecheé do reklamowanego towaru.

A wiec — przychwycenie uwagi i zdobycie przychylnosci sa pierwszymi
etapami procesu oddzialywania na konsumenta. Zaleznie od miejsca,
w ktérym znajdzie si¢ dana reklama dobieraé trzeba odpowiednie $rod-
ki wizualne dla przychwycenia uwagi potencjalnego konsumenta.
Reklama pokrywajaca $ciane szczytowa domu, réznié si¢ musi od plaka-
tow ulicznych, ktére przykué maja nasza uwage jako jeden z tysiecz-
nych elementéw kolorowego i ruchliwego obrazu ulicy. Innymi $rodkami
grafik bedzie operowal przy projektowaniu tablic ustawionych wzdluz
szos i autostrad — obliczonych na zauwazenie i przeczytanie z pedzacego
samochodu. Male plakaciki rozlepiane w tramwajach i autobusach, gdzie
wzrok znudzonego chwilowo bezczynnoscia pasazera chetnie zatrzymuje
sie dluzej na kazdym obiekcie, ktéry zdolal wzbudzié¢ jego zaciekawie-
nie, zawieraé bedq wiecej opisu stownego.

Ogromne znaczenie w ,chwytaniu” uwagi odgrywa oczywiscie kolor.
Obok wszelkich zasad harmonii i kontrastéw kolorystycznych, dobrze
znanych wszystkim artystom-plastykom, obok zasad, ktére kolory wy-
daja sie ,blizsze”, a ktére ,dalsze”, istnieja tabele opracowane wedlug
kryteriéw optyki i psychologii dokladnie szeregujace kolejnosé widocz-
no$ci napiséw kolorowych.

Naukowey specjalizujacy sie w psychologii koloru usilnie przestrzegaja
przed zastosowaniem barw wylacznie z punktu widzenia estetycznego.
Kolor, linie i formy posiadaja précz doswiadczalnie zbadanego dzialania
na zmysly czlowieka réwniez okreslong symbolike, zreszta réing pod
réznymi szerokosciami geograficznymi i w réznych kregach kulturo-
wych. Kolor ulotki, zestawienie kolorystyczne opakowania lub plakatu
moze co prawda odpowiadaé wymogom estetycznym, lecz jesli nie beda
wyrazaly treSci zareklamowanego towaru — chybig swéj cel. Dla przy-
kladu: kolor zielony opakowania szynki konserwowej podswiadomie
kojarzyé sie bedzie z plesnia, zepsuciem — a wigc, cho¢ opakowanie
moze byé estetyczne, jednak nie bedzie do przyjecia. Albo np. woda
lawendowa. Ma ona zapach $wiezy, orzezwiajacy, dyskretny i uzywana
jest przede wszystkim przez mezczyzn. Rézowy kolor kojarzy si¢ na ogét



z kobiecoscig, ze stodycza (w sensie doslownym i w przenosni). Opako-
wanie rézowe dla wody lawendowej bedzie wiec sprzeczne z charakte-
rem przedmiotu, podziala dezorientujaco, a nawet podswiadomie irytu-
jaco. Lub wyobrazmy sobie prospekt handlowy w kolorach niebiesko-
rézowym reklamujacy kiszone ogorki. W tym wypadku sprzecznosé isto-
ty towaru z kolorem prospektu jest moze jeszcze bardziej uderzajaca.
Tak moze jedno opakowanie w roznej tylko koloryzacji sugerowaé roz-
maita zawartosé; dla przykladu: koloryzacja niebiesko-z6tto-jasnozielo-
ha — zawartos¢ kwasng, pomaranczowo-bialo-rézowa — zawartosé stod-
ka, jasnoszara-biala-jasnozielona — stong, a szarozielona-brazowa-rézo-
wa — gorzka.

Od symboliki, t. zn. emocjonalnych wartosci koloréw (np. czerwien -—
kolor radosei, czern i ciemny fiolet — kolory smutku i zaloby, blekit —
udochowienie itp.) odréznié nalezy dzialanie bodzcéw koloru na zmysly
czlowieka, ktére dr H. Frieling (,,Praktische Farbenlehre”) okres§la na-
stepujaco: czerwien — aktywna, purpura — podniosta, fiolet — cieiki,
niebieski — zimny, zieleh — pasywna, zielono-zélty — ulegly, zétty —
lekki, a pomarafczowy — cieply.

Omawiajac réine aspekty dzialania koloru przeszliSmy juz z zagadme-
nia uchwycenia i przykuwania uwagi do nastepujacego etapu procesu
reklamowego — do zdobycia przychylnosci nabywcy. Oferujac czy infor-
mujac o jakimkolwiek towarze. czy uslugach pragniemy zaspokajaé po-
trzeby czlowieka. Zrédlem potrzeb sa instynkty, ktérych zaspokojenie
Przynosi zadowolenie. Dlatego skutecznosé reklamy w duzej mierze za-
lezy od wlasciwego zaapelowania do instynktéw ludzkich. Amerykanski
»Przemyst opinii publicznej” wypracowat dokladny wskaznik sily oddzia-
lywania réznych instynktow (Daniel Starch — ,,Principles of adverti-
zing”). Unikajac oczywiscie nadmiernego poslugiwania sie sugestia,
a w pierwszym rzedzie sugestig balamutng, dezorientujaca i przynosza-
cg szkode konsumentowi, jednak reklama i w naszym ustroju postuguje
si¢ i poslugiwaé sie¢ musi apelami do instynktéw, oczywiScie z troski
o wywierane skutki, o ich spoleczng przydatnosé czy szkodliwosé. Wia-
Sciwym i zgodnym z zasadami etyki socjalistycznej apelem do instynktu
rodzinnego jest np. plakat PZU, wzywajacy do ubezpieczenia od wy-
padkéw, postugujacy sie sugestywnym fotomontazem. Wlaiciwe bedg
apele do instynktu wygody i komfortu domowego przy reklamie nowo-



czesnych mebli czy urzadzen Swietlnych. Apelami do checi wyrdznienia
sie, podobania, jest wigkszo$é reklam mody i kosmetykéw, a w koncu
wszelka prawie reklama Srodkéw spozywczych odwoluje sig¢ do instynk-
tu glodu czy apetytu.

Przy zdobywaniu przychylnosci konsumenta szczegélnie waina jest rola
artysty-plastyka. Estetyczna, mila dla oka dekoracja witryny sklepowej,
piekny plakat czy ladna etykietka nie tylko zatrzymuja wzrok, nie tylko
wywoluja uczucie zadowolenia estetycznego, a wigc przychylnosci, lecz
ponadto wnosza wartoici estetyczne w obraz naszych miast, nadaja je
otaczajacym nas na codzien przedmiotom i wreszcie uczulaja takie na
inne przejawy sztuki. Haslo ,,piegkno na codzien” realizowane moze i po-
winno byé we wszystkich Srodkach reklamy.

Praca artystow dla celéow reklamy ma zreszta wielowiekowa tradycje.
Co prawda nie wiadomo, czy juz w starozytnej Grecji, natomiast z calg
pewnoscia niektére z zachowanych w Pompei freskéw stuzyly reklamie
pewnych przedsiebiorstw prywatnych o charakterze publicznym,
Szyldy, jedna z najstarszych form reklamy towaru, pierwotnie okreslaly
przynaleino§é ich producenta do danego cechu. Wiele spoéréd Srednio-
wiecznych i renesansowych szyldéw cechowych posiada tak pigkna for-
me artystyczna, iz zaliczyé je mozna do dziel sztuki. Szyldy sklepowe
malowalo kilku wielkich malarzy Odrodzenia, wéréd nich Holbein Mlod-
szy, Correggio i Goujon. Takze wiek XVIII dostarcza dowodéw pracy
artystéw dla celow reklamy — jednym z najwspanialszych dziel Wat-
teau jest szyld dla sklepu handlarza dzielami sztuki Gersainta.
W XIX wieku Gericault, Millet i inni jeszcze arty$ci malowali szyldy
sklepowe, lecz powoli w tej dziedzinie zaczyna panoszyé si¢ zly gust
i miernota produkowana masowo przez rzemieslnikéw. Natomiast nowe
wartoici artystyczne wniesie do dziedziny reklamy plakat, zwlaszcza
w afiszach Toulouse-Lautrec’a.

Moéwiac o afiszach powréémy jeszcze do historii. Pierwszy znany w hi-
storii afisz o wiekszym formacie ozdobiony ilustracjami pochodzi z 1482 r.
i zachwala dziela Euklidesa. Lecz juz w XVII wieku druki reklamowe
a zwlaszcza afisze rozpowszechnily sie do tego stopnia, ze w 1653 r.
we Francji zabroniono pod karg $mierci ich druku i ich wywieszania
bez zezwolenia (wg W. Jastrzebowskiego). Zreszta i szyldy sklepowe,
wywieszane na sztabach staly si¢ plaga miast powaznie atrudniajac ruch



uliczny. Afisze siedemnastowieczne czesto zdobione byly drzeworytami.
Od romantyzmu do kofica XIX wieku plakaty w dziedzinie handlowej,
turystycznej i literackiej tworzylo wielu artystéw. Cheret, a po nim
Capiello zajmuja jedno z wazniejszych miejsc w dlugim rzedzie arty-
stéw takich jak Charlet, Raffet, Granville, Gavarni, Steinlen, Ibels,
Griin, Caran d’Ache, Bottini i Bonnard. Lecz do wlasciwej rangi dziel
sztuki podniést afisz Toulouse-Lautrec swoimi barwnymi litografiami-pla-
katami reklamowymi dla paryskich lokali nocnych. Pojecie ,,sztuka dla
sztuki” wyksztalcilo si¢ dopiero w XIX wieku, lecz juz pod jego koniec
nabiSci przyjeli tworczosé w dziedzinie sztuki stosowanej — a wiec
projektowanie dekoracji teatralnych, witrazy, ilustracji ksiazkowych
i takze plakatéow — do swego programu ideowo-artystycznego. Niemieccy
ekspresjoniSci grupy ,die Briicke” a zwlaszcza Kirchner, Heckel, Pech-
stein i Mueller przy projektowaniu plakatéw postugiwali sie drzewory-
tem.

Po pierwszej wojnie Swiatowej do wielorakiej i bogatej dzialalnosci
»Bauhaus’u” nalezaly takze projekty plakatéw (np. fotomontaze Moho-
ly-Nagy’a).

Wystarczy przypomnieé sobie plakaty tworzone przez wielu z najwiek-
szych malarzy wspoélczesnych. Po pierwszym plakacie Picassa — zapro-
jektowanym w 1946 r. dla wystawy jego przyjaciela ceramika w Val-
lauris nastapila cala seria, od 1948 do 1958 rokrocznie tworzonych dla
wystaw ceramiki w tym samym mie$cie. Nie méwiac o plakatach poli-
tyczno-propagandowych Picassa. Raul Dufy stworzyl plakat dla ,,Com-
pagnie Madeleine Renaud — Jean Louis Barrault” (obecnego Théatre Na-
tional Populaire) oraz dla planetarium w Palais de la Decouvert. Wéréd
plakatéw Chagalla dla wlasnych wystaw znajduje sie tez afisz turstycz-
ny dla ,miasta kwiatéw” — Vence. Léger, Braque i Miré projektowali
plakaty dla swoich wystaw, a Matisse — dla wystawy ,,Malarze $wiadko-
wie swego czasu”, a takze np. zaproszenia na bal Szkoly Sztuk Dekora-
cyjnych.

Trudno w ramach tego wstepu choé w przyblizeniu wyczerpaé liste
wybitnych artystéw, ktérzy brali udzial w tworzeniu reklamy — wy-
chwycitam kilka tylko przykladéw dla zilustrowania ciagnacej sie po-
przez wieki twérczoSci artystycznej w tej dziedzinie.

Wraz z gwaltownym rozwojem najprzerézniejszych srodkéw reklamy



w okresie ostatnich kilkudziesieciu lat praca wybitnych malarzy dla
celéw reklamowych staje si¢ coraz bardziej ceniona i poszukiwana. Jesli
amerykanska szkola reklamy operuie najchetniej fotomontazem i rea-
listycznymi, a nawet naturalistycznymi rysunkami (kierujac sie¢ hipoteza,
7e sztuka w samym swym zalozeniu jest elitarna, a wiec Srodki jej sa
za malo komunikatywne dla najszerszego odbiorcy amerykanskiego, do
ktérego winno si¢ przemawiaé jezykiem plastycznym zgodnym z jego
upodobaniami), to europejska, a zwlaszeza francuska i wloska reklama
stara sie pozyskaé dla wspéipracy najwybitniejszych artystow wspoélczes-
nych. Zwolennicy europejskiej szkoly reklamy uwazaja bowiem, ze ar-
tysta duzej miary intuicyjnie dobiera najwlasciwsze Srodki plastyczne,
potrafi postugiwaé si¢ metafora zaskakujaca, a przy tym, dzieki swej
wartoéci artystycznej, wlasnie sugestywna i calkowicie czytelna. Opinia
o intuicyjnym wyczuciu artysty najbardziej dzialajacych Srodkow poparta
zostala ciekawymi dowodami. W Instytucie Psychologii Koloru w Mar-
quartstein opracowana zostala w latach pieédziesiatych tabela wspolzale-
zno$ci miedzy stanami uczuciowymi i pojeciami a poszczeg6lnymi kolo-
rami. Wedlug tej powstatej na podstawie dlugoletnich badan naukowych
tabeli, pojecia radosci wyrazaja z kolejno malejaca intensywnoscia kolory
czerwony, pomaranczowy, zielony, niebieski i z6ity. Ot6z Robert Delau-
nay, malujac w 1930 r. swo6j obraz zatytulowany ,Radosé zycia”, nie
mégt wiedzieé¢ o badaniach przeprowadzonych w Marquartstein — a jed-
nak, gdy poréwnamy ten obraz z tabela znajdziemy w nim nie tylko
wszystkie uszeregowane tam kolory lecz nawet dokladne zachowanie
wzajemnego stosunku kolorow do siebie — zgodnego z tabela.

Na przyklad znana wloska firma ,,0livetti” od wielu juz lat postuguje
sie sztuka nowoczesna dla celéw reklamowych. Wnetrza lokaléw sklepo-
wych tej firmy a nawet sama fabryke zdobia malowidta, mozaiki i rzez-
by wspélczesnych artystow Swiatowej stawy. O powszechnoSci pracy
artystéw-plastykow dla reklamy §wiadczy m.in. katalog wielkiej wy-
stawy ,Malarze, swiadkowie swego czasu” w Muzeum Galliera (Pa-
ryz — 1961), ktorego okladke zaprojektowal Braque, a stu innych wy-
bitnych malarzy francuskich specjalnie zaprojektowalo reklamy dla
oglaszajacych si¢ w nim przedsigbiorstw. Przykladem tak waznych ele-
mentéw, jakimi sa we wspélczesnej reklamie dowcip i lekkos$é, jest zna-
ny z okresu miedzywojennego plakat Gronowskiego dla mydta ,,Schich-



ta”: do balii z mydlinami wskakuje czarny kot a wyskakuje — bialy.
Zatrzymajmy sie chwile na reklamie polskiej okresu miedzywojennego.
Kapitalistyczne prawo walki konkurencyjnej pomiedzy poszczegolnymi
przedsiebiorstwami zmuszato i niebogata Polske do zainwestowania
ogromnych sum w $rodki reklamy. Za ilustracje postuzyé meoze historia
zaloZenia w 1929 r. Towarzystwa Wydawniczego ,,R6j”. Z 25 tys. - zl.,
ktére ,,R6j” mial wéwezas do dyspozycji, 6 tys. kosztowato urzadzenie
biura wydawnictwa, zas 17 tys. pochloneta reklama, a tylko 2 tys. zL. po-
zostalo na rozpoczecie wlasciwej produkeji wydawniczej, honoraria au-
torskie itp. ‘ | :

Firmy konkurujace ze soba dbaly o wtasny styl reklamy. Tak np. z dale-
ka odroznialy sie reklamy i opakowania cukierkéw i czekolady ,,E. We-
del” od ,,Fruzinskiego”, ,,Plutosa” od »Piaseckiego”, Na sama tylko ilu-
stracje do sloganu reklamowegd »cukier krzepi” trust cukrowniczy zor-
ganizowal w warszawskiej ,,Zachecie” wystawe ponad 140 plakatéw.

W pierwszym okresie po wyzwoleniu, kiedy gospdarka narodowa skon-
centrowana byla na produkcji Srodkéw produkeji, pod eksport zagranicz-
ny naszych towaréw kladziono dopiero fundamenty — do reklamy silg
Tzeczy przywiazywano mniejsza wage.

Sytuacja ta zmienila si¢ diametralnie wraz z podnoszeniem sie stopy
zyciowej naszego kraju, wzrostem eksportu, Obecnie, wedlug danych sza-
cunkowych, ponad 400 milj. zt. wydatkowanych jest na reklame. Kilka
instytucji na szczeblu centralnym zajmuje sie zagadnieniami wchodza-
cymi w zakres reklamy. Rada Programowa Reklamy, powolana w 1958 r.
przy Ministerstwie Handlu Wewnetrznego, inicjuje i ustala wytyczne dla
dzialalnosci reklamowej na caly kraj, opiniuje koniunkturalne akcje re-
klamowe i proponuje wlasciwe metody, Srodki i formy reklamy. Takze
w zakres dzialalnosci Rady Wzornictwa i Estetyki Produkcji Przemyslo-
wej przy Prezydium Rady Ministréw wchodza problemy zwiazane z re-
klama, estetyka opakowan, etykiet handlowych itp.

Okolo 7 miliardéw zlotych rocznie wynosi koszt produkeji nowych opa-
kowan. Nad racjonalna gospodarka masy surowcowej, tz.n. drewna, bla-
chy, tektury, papieru i tworzyw sztucznych, czuwa Pelnomocnik Rzadu
do Spraw Opakowan, a Centralny Osrodek Opakowas nad wlasciwym
pod wzgledem ekonomicznym i technicznym projektowaniem. Lecz oczy-
wiscie Centralny Osrodek zajmuje sie takze estetyka opakowan. Dowo-



dem tego jest uchwala w sprawie poprawy estetyki opakowan zaprojek-
towana przez Centralny Osrodek Opakowan a uchwalona przez Komitet
Ekonomiczny Rady Ministréw w dniu 17. XL 1961 r. Przez zapewnienie,
w my$l uchwal, wspétudziatu przedstawicieli Zwiazku Polskich Artystéw
Plastykow, Akademii Sztuk Pigknych, Instytutu Wzornictwa Przemysto-
wego, Rady Wzornictwa i Estetyki Prodkucji Przemyslowej, Min. Kul-
tury i Sztuki oraz Min. Handlu Wewnetrznego i Min. Handlu Zagranicz-
nego przy opracowywaniu ogélnych zalozen i wytycznych dotyczacych
projektowania opakowan oraz wspéludzialu przedstawicieli ZPAP przy
weryfikacji istniejagcych opakowan i ocenie projektow — stworzone zo-
staly podstawy dla rzeczywistego podniesienia poziomu estetycznego
w tej dziedzinie.

Méwiac o polskiej reklamie naszkicowalam dotychczas prawie wylacz-
nie problemy z dziedziny reklamy o zasiegu krajowym. Niemniej wazng
dziedzing jest reklama naszego eksportu. W tej materii chyba w calej
rozcigglosci i nasza reklame zagraniczng obowiazywaé powinien slogan
reklamowy utworzony przez zachodnio-niemiecka firme , Hiils”: ,,Jesli
udasz sie do kraju nabywecy musisz przemawiaé jezykiem nabywcy” (ta
sama firma zreszta nigdy nie posluguje si¢ szata graficzng, stosowang
w swoim kraju dla reklamy zagranicznej swoich towaréw). Dostosowanie
$rodkéw reklamy do okreslonego kregu nabywcéw jest osobnym — bar-
dzo szerokim — zagadnieniem. Bo nawet przeciez w kraju, précz arty-
kuléw masowego spozycia, okreslone towary maja okreS§lonych nabyw-
cé6w. Inny wiec z natury rzeczy musi byé jezyk plastyczny reklamy
sztucznych nawozéw, inny reklamy ustug spétdzielni krawieckiej, inny
dla sprzetu wedkarskiego i inny dla mlecznej margaryny. Wiadomo, ze
»jezyk nabywcy” obejmuje caly kompleks warunkéw ekonomicznych,
stosunkéw spolecznych, tradycji narodowych, a co z tego wynika — ko-
jarzen i symboliki. Reklamowanie wyborowych serkéw wizerunkiem kro-
wy w Indii uwazane by bylo za $wietokradztwo — zeby wymienié tylko
jeden jaskrawy przyklad. Dlatego dokladna znajomos$é ,jezyka nabyw-
cy” i to pod kazdym niemal wzgledem, jest warunkiem sine qua non
skutecznej reklamy zagranicznej.

Zahaczam tu o problem dotychczas w naszej reklamie chyba do§é new-
ralgiczny, a mianowicie wspolpracy miedzy zleceniodaw-
cg a artystag-projektantem. Podzial kompetencji jest tu z na-
tury rzeczy Scisle okreSlony. Zamaw iajacy, czyli dana galaz prze-
myslu, fabryka, spoldzielnia czy t.p., mus i sprecyzowadé do-



ktadnie jaki towar pragnie. zareklamowaé oraz wymienié te cechy
danego towaru, ktére w reklamie chce podkreslié, ‘
Poza tym do zamawiajacego nalezy okreslenie do jakiego okresu czasu
dana reklama ma sie odnosié (tyzwy — raczej na zime, a kostiumy ka-
pielowe — lepiej na lato, a przeciez bywa wlasnie odwrotnie!) oraz
w jakim kraju i na jakiego odbiorce dana reklama ma oddzialywaé.
Dopiero na podstawie tak sprecyzowanych wiadomosci artysta-projek-
tant moze spelnié¢ swoje zadanie — znalezienie adekwatnej formy plas-
tycznej dla reklamowania danego towaru. Lecz artysta powinien takze
dysponowaé podstawowymi wiadomosciami o danym towarze — smak
Srodka spozywezego, sposéb dzialania frezarki, zapach perfum itp. Bo jak,
jeSli tej znajomoSci nie bedzie posiadal, moze u niego powstaé¢ twoércza
koncepcja skojarzen — a wlasnie trafna metafora, wlasciwe pobudza-
nie skojarzen u konsumenta sa jednym z najwainiejszych zadan stawia-
nych arty$cie-projektantowi reklamy. OczywisScie musi on poza tym po-
siada¢ gruntowna wiedze wszelkich spraw technicznych zwiagzanych ze
strong reprodukcji swoich projektéw, procesu poligraficznego, gatun-
kéw papieru, farb itp., by wiedzieé, jak jego projekt wypadnie w reali-
zacji oraz winien réwniez przeprowadzié korekte drukarska swego pro-
jektu. Specjalistyczne wyksztalcenie artystéw-grafikéw projektantéw re-
klamy, zapewnione zostalo tymczasem przy warszawskiej Akademii Sztuk
Pieknych. Warunki ekonomiczne kraju, samo zycie wymagaé bedzie co-
raz wigcej fachowcéw w tej dziedzinie, jak réwniez fachowcéw rekla-
my pracujacych w handlu, przemysle i przedsigbiostwach reklamowych —
ekonomistéw, socjologéw i psychologéw. Bo tylko wzajemna wspolpra-
ca poparta obustronng solidng wiedza fachowa zagwarantowaé moze
dalszy rozwéj polskiej grafiki reklamowej.

Obecna wystawa stanowi wybér z ogromnego materiatu nadestanych
prac. Jest przegladem projektéw przyjetych przez przemyst i handel do
realizacji oraz projektéw propozycji (nie wiadomo czy czasem nie cie-
kawszych od przyjetych do realizacji). Spotykamy na niej eksponaty —
dziela artystéw grafikow wyspecjalizowanych w tej dziedzinie juz
w okresie mi¢dzywojennym. Przewazajaca wigkszosé jednak autoréw na-
lezy do mlodszego a nawet najmlodszego pokolenia.

Wystawa jest odbiciem biezacej twérczosci artystéw projektujacych dla
celow reklamowych, jest proba uchwycenia ,na goraco” stanu polskiej
grafiki reklamowej w chwili obecnej oraz perspektyw jej rozwoju na

najblizszg przyszlosé.
EWA GARZTE CK.A
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Liliana Baczewska

Warszawa, Nowy Swiat 47° m. 15*

Ur.w 1931 r. W 1956 r. ukonczyta ASP w War-
szawie. Tworczo$é w zakresie grafiki i pla-
katu. Brala udzial w wystawach krajowych
m.in. Plakat w XV-lecie PRL, Warszawa 1961
i w wystawach plakatu polskiego za gra-
nicg. W 1957 r. otrzymala nagrode im.
T. Trepkowskiego.

1—2. Opakowania, druk

3—6. Programy, druk

Alojzy Balcerzak

Warszawa, Wsp6lna 35m. 6

Ur, w 1930 r. Dyplom ASP w Warszawie
ofrzymat w 1957 r. Pracuje w dziedzinie
grafiki artystycznej i uzytkowej. Bierze
udziat w wystawach grafiki artystycznej
i konkursach m.in.: wystawy grupy ,Grafi-
ka i Ilustracja”, Warszawa 1958, 1961; I Bien-
nale Grafiki, Krak6éw 1960; Grafika i Rysu-
nek w XV-lecie PRL, Warszawa 1961.
Nagrody: m.in. wyr6znienie w konkursie na
opakowanie zapalek 1961; nagroda za znak
Wydawnictwa Komunikacji i E.gcznosci 1961.
7—12. Znaczki pocztowe, druk

13—23. Pocztéwki, druk

Stefan Nargiello

Warszawa, Marszatkowska 66 m. 22

Ur. w 1930 r. W 1957 r. ukonczyt Wydzial
Malarstwa warszawskiej ASP, Tworczo$¢ w
zakresie grafiki uzytkowej. Brat wudzial
i otrzymywat nagrody w kilku konkursach
m.in. wyréznienie w konkursie na znaki dla
Wydawnictw Komunikacyjnych. Od 1957 r.
pracuje jako pedagog w Liceum Poligraficz-
nym w Warszawie.

Alojzy Balcerzak i Stefan Nargiello
24, Znaczek pocztowy, druk

Janusz Benedyktowicz

Krakéw, Salwatorska 5m. 6

Ur. w 1918 r. Studia artystyczne odbyl w
WSSP i ASP w Krakowie, dyplom na Wy-
dziale Grafiki otrzymal w 1951 r. Pracuje
w dziedzinie grafiki artystycznej, uzytkowej
i malarstwa. Brat udziat w wielu wystawach
m.in.:. Wystawa Maltych Form Graficznych,
Warszawa 1956; Ogdlnopolska Wystawa Pla-
katu, Ksigzki, Ilustracji i Drobnych Form,
Warszawa 1955; Wystawa Grafiki Uzytko-

wej Okregu Krakowskiego, Krakéw 1961.
Uczestnik licznych konkursé6w na grafike
reklamowsg, Otrzymal szereg nagréd m.in.:
I nagrode w konkursie na zaproszénie na
,,Barbarke”, Krakéw 1948; magrody w kon-
kursie na papeterie i karty do gry, 1949;
II nagrode w konkursie na godio PBP ,,Or-
bis”’, 1950.

25. Opakowanie, technika mieszana
26—27. Zaproszenia, druk

28. Znak, repr. fot.

Stefan Bernacinski

Warszawa, Szustra 84/90
Ur. w 1915 r. Studia artystyczne odbyt w
Szkole Sztuk Zdobniczych i ASP w Warsza-
wie. Twérezo$¢é w zakresie grafiki uzytkowej,
ilustracji, plakatu. Udzial w wazniejszych wy-
stawach: I Ogo6lnopolska Wystawa Plakatu,
Warszawa 1953; I, II OWKII, Warszawa
1951, 1955; Ksigzka i Ilustracja w XV-lecie
PRL, Warszawa 1962. Udzial w wielu wysta-
wach za granicg. Otrzymat liczne nagrody
w konkursach na grafike reklamowa.

29. Znak, emalia metal
30—37. Znaki firmowe, tempera (7), druk (1)
38—42. Znaczki pocztowe, druk

43. Katalog-okladka i dwie strony, druk
44—47, Plansze reklamowe, druk
48—49, Prospekty, druk
50—51. Opakowania, druk

52. Zyczenia, druk

Maria Bilifiska

Warszawa, Filtrowa 20

Ur. w 1912 r. Studia artystyczne odbyla w
Szkole Sztuk Zdobniczych i Malarstwa w
Warszawie oraz mna 3-letnim kursie przy
Szkole Przemystu Graficznego w Warszawie.
Uczestniczyla w wystawie Matych Form Gra-
ficznych, Warszawa 1954.

Witold Kalicki

Warszawa, Krélewska 2

Ur. w 1915 r. W latach 1931—1934 odbyl
studia artystyczne w Szkole Sztuk Zdobni-
czych. Bierze udzial w wystawach Grupy
»Zacheta” i w wystawach objazdowych.

Maria Bilinska i Witold Kalicki

53. Btykieta, druk
54. Opakowanie-butelka



Maria Bilowicka-Francuz

Warszawa, Koronowska 2d -
Ur. w 1923 r. W 1950 r. ukonczyla Wydziat
Grafiki ASP w Krakowie. Brala wudzial
w wystawach okregowych i ogélnopolskich
m.in. Mtodziez w Walce o Pok6j, Warsza-
wa 1950.

55. Opakowanie, druk

56. Plansza reklamowa, technika mieszana
57. Oktadka, technika mieszana

58. Zyczenia, druk

Andrzej Borecki

Warszawa, Warynskiego 3m. 16

Ur. w 1927 r. W latach 1945—1951 odbyl

studia artystyczne oraz ukoficzyl Wydziat

Architektury  Politechniki =~ Warszawskiej.

Twérczo§¢ w zakresie architektury wnetrz,

grafiki ksigzkowej, reklamowej i wysta-

wienictwa. Od 1958 r. wspoélpracuje z AGPOL.

59—63. Plansze reklamowe, druk (4), tem-
pera (1)

64. Oktadka, druk

Czeslaw Borowczyk

Warszawa, My$liwiecka 8 m. 17
Ur. w 1912 r. Ukonczyl Panstwowg Wyzsza
Szkole Sztuk Zdobniczych w Poznaniu. Bie-
rze udzial w wystawach Kkrajowych m.in.
I OWGAR, Warszawa 1956; Grafika i Ry-
sunek w XV-lecie PRL, Warszawa 1961.
65. Zyczenia-skladanka, druk
66—75. Znaczki pocztowe, druk
76. Wzory napiséw szyldéow, druk

Adam Bowbelski

Warszawa, Gréjecka 41m. 17
Ur. w 1903 r. Studiowal na Wydziale Ar-
chitektury Politechniki Warszawskiej i w
Szkole Sztuk' Pieknych w Warszawie. Pracu-
je w zakresie grafiki, architektury wnetrz
i plakatu. Bierze udziat w wystawach m.in.
Plakat w XV-lecie PRL, Warszawa 1961.
77—19. Opakowania, tempera (1), druk (2)

80. Kalendarz, druk

81. Katalog druk

82. Plakat, tempera
83—85. Okladki, technika mieszana (1), tem-

pera (2)
86. Plansza reklamowa, druk

Gwidon Budecki

Warszawa, K. Wéjcika 14m.5
Ur, w 1911 r. Studia w =zakresie grafiki
i malarstwa odby! w warszawskiej ASP. Dy-
plom na Wydziale Grafiki Uzytkowej otrzy-
mal w 1939 r. Udziat w wystawach i tar-
gach w kraju i za granica. Wspoélpraca
w dziedzinie grafiki reklamowej z Polska
Izbg Handu Zagranicznego.
87—90. Plansze reklamowe, druk
91—92. Oktadki, druk

93. Ilustracja do artykulu, druk

Bohdan Butenko

Pruszkéw, Kosciuszki 41 m. 6

Ur. w 1931 r. Wydzial Grafiki warszawskiej
ASP ukonczyt w 1955 r. Pracuje w zakresie
grafiki,-ilustracji ksigzkowej i satyry.
94—96. Katalogi, druk

Antoni Cetnarowski

Grodzisk Mazowiecki, Pl. Wolno$ci 5m.5
Ur. w 1919 r. Studia odbyl w warszawskie]j
ASP. Pracuje w zakresie wystawiennictwa,
grafiki uzytkowej, ksigzkowej i plakatu. Bral
udziat w Ogélnopolskiej Wystawie Ksigzki
i Ilustracji, Warszawa 1951; II Ogélnopol-
skiej Wystawie Ilustracji, Plakatu i Drob-
nych Form, Warszawa 1955. Za granicg
uczestniczyl w. wystawie ksigzki technicznej
w Lipsku.
97— 98. Inseraty, technika mieszana
99—101. Plakaty, technika mieszana
102—113. Plansze reklamowe, druk (9),tech-
nika mieszana (3)
114—115. Foldery, druk
116—117. Zyczenia, technika mieszana (1),
druk (1)

Jerzy Cherka

Warszawa, Felinskiego 14 m. 6

Ur. w 1921 r. W latach 1936—1939 odbyl
studia artystyczne w Miejskiej Szkole Sztuk
Zdobniczych i Malarstwa. Brat udziat w
Ogéblnopolskiej Wystawie Ksigzki i1 Ilustra-
cji, Warszawa 1951; II Ogélnopolskiej Wy-
stawie Ilustracji Plakatu i Drobnych Form,
Warszawa 1955; Uczestnik licznych konkur-
:SéW.

Nagrody: m.in. nagrody w konkursach na
opakowanie papieroséw, kilkanascie nagréd



w konkursach na odznaki honorowe i inne.
118—121. Znaczki, metal emalia
122—127. Znaki, tempera
128. Plakat, druk
129—131. Opakowania, tempera

Witold Chmielewski

Warszawa, Al. 3 Maja 5m. 63

Ur. w 1910 r. Studia artystyczne odbyt w la-
tach 1928—1935. Tworczo§¢ w zakresie gra-
fiki, plakatu i wystawiennictwa. Bierze udziatl
w wystawach m.in. Plakat w XV-lecie PRL,
Warszawa 1961. Otrzymat szereg nagréd
i wyréznien na wystawach i w konkursach
na plakat m.in. wyréznienie na I Og6lno-
polskiej Wystawie Plakatu, Warszawa 1953.
Prace’ jego byly eksponowane na wystawach
sztuki polskiej za granica.

132. Plakat, druk

133. Prospekt, druk

Witold Chomicz

Krakow, Grodzka 60m.6

Ur. w 1910 r. Studia artystyczne odbyl w ASP
w Krakowie i Warszawie. Tworczos¢é w za-
kresie plakatu, grafiki artystycznej i uzyt-
kowej, malarstwa oraz realizacji drukéw
bibliofilskich. Przed wojna bral udziat w ru-
chu wystawienniczym w kraju i za granicg.
Wystawiat w Anglii, Austrii, Czechostowa-
cji, Danii, Kanadzie, Fancji, Rumunii, Szwe-
cji i na Wegrzech. W 1936 r. otrzymat nagro-
de Prezydenta m. Krakowa za plakat ,Wa-
wel”, uprzednio nagrodzony na ogélnopolskim
konkursie. W latach 1937—1939 uzyskiwatl co-
rocznie nagrody w konkursach Polskiego To-
warzystwa Turystycznego na plakaty ,Dni
Krakowa”. Po wojnie wystawia w kraju i za
granicg. Uczestnik licznych konkurséw, W
1948 r. otrzymal dyplom honorowy na wy-
stawie plakatu polskiego w Wiedniu. W
1948 r. uzyskuje nagrode m. Krakowa za ca-
toksztatt pracy artystycznej oraz dyplom
i medal Muzeum Przemyshu Artystycznego
w Krakowie za prace w zakresie typogra-
fii artystycznej.

134. Folder, druk
135. Program, papier i koperta, druk
136, Karnet okolicznos’.ciowy, druk

Stanistaw Chorzemski

Warszawa, Swierczewskiego 95 m. 4a
Ur. w 1927 r. W 1956 r. otrzymat dyplom
Wydziatu Grafiki ASP w Warszawie. Twor-
czo§¢ w dziedzinie grafiki uzytkowej i wy-
stawiennictwa.

137. Zyczenia-skladanka, druk

138. Okladka, druk
139—140. Prospekty, druk

141. Folder, druk
142—143. Plakaty, tempera

144. Etykieta, druk

Roman Cieslewicz
Warszawa, Brzozowa 31/33m.7

Ur. w 1930 r. Dyplom ASP Krakéw otrzy-
mal w 1955 r. Wazniejsze wystawy: Og6lno-
polska Wystawa Plakatu Filmowego, War-
szawa 1955; II OWKII, Warszawa 1955; Pla-
kat w XV-lecie PRL, Warszawa 1961; Ksigz-
ka i Ilustracja w XV-lecie PRL, Warszawa
1962. Udzial w licznych wystawach za gra-
nicg. Wystawy indywidualne: Warszawa
1959, Krakéw 1960. Otrzymal szereg na-
gréd m.in. nagrode im. T. Trepkowskie-
80 1935; I mnagrode w konkursie XV-le-
cia WP, Warszawa 1958; I nagrode w kon-
kursie na plakat ,,W obronie pokoju” 1958.
Wspélpraca z WAG, CWF, PAR i in. Re-
daktor graficzny pisma ,,Ty i ja”.

145—146. Plakaty, druk

147—153. Oktadki, druk

Zdzistaw Czaczko

Krakéw, Odona Bujwida 3/11

Ur. w 1910 r. Studia artystyczne odhyt
w kraju i za granica. Twérczo$é w zakresie
grafiki reklamowej, wystawiennictwa, archi-
tektury wnetrz, modelarstwa artystycznego,
fotolitografii, fotografii reprodukeyjnej i ko-
lorowej dla celow reklamowych., Uczestnik
licznych konkurséw, otrzymat szereg nagréd
m.in.: I iII nagrode oraz wyréznienia w kon-
kursach PMZ na etykiety 1951; II nagrode
w konkursach GKKF na dyplom zawodéw
»O Puchar Tatr” 1949; I i III nagrode i dwa
wyréznienia za znak SPO; I nagrode za od-
znake BSPO; I nagrode za plakat na ,,Me-
morial Br. Czecha i H. Marusarzéwny”; IV
nagrode w konkursach PZN; II nagrode za pla-



kat MPT, 1950; I nagrode za znaczek pamigt-
kowy Towarzystwa Opieki nad Majdankiem;
I, II i III nagrody za okladki do miesieczni-
ka ,Poligrafika” i wiele innych. ‘
154—155. Etykiety, druk

156. Dyplom, druk
157—158. Opakowania, tempera

Anna Czajkowska

Warszawa, Slowackiego 15/19

Dyplom grafiki ksigzkowej warszawskiej
ASP otrzymala w 1955 r. Pracuje w zakre-
sie malarstwa, grafiki ksigzkowej i rekla-
mowej. Bierze udzial w wystawach krajo-
wych grafiki ksigzkowej i reklamowej m.in.
II Ogdblnopolska Wystawa Ilustracji, Plakatu
i Drobnych Form, Warszawa 1955; Ksiazka
i Ilustracja w XV-lecie PRL, Warszawa 1962.
W latach 1942—1948 zatrudniona byla w pra-
cowni graficznej ,,Spotem”.

159—165. Pocztéwki, druk

Jerzy Desselberger

Ursus, Moniuszki 2 m. 23

Ur. w 1931 r. Dyplom na Wydziale Grafiki
ASP w Krakowie otrzymat w 1957 r. Twor-
czo$¢ w zakresie grafiki uzytkowej.
166—192. Znaczki pocztowe, druk

Ryszard Dudzicki

Warszawa, Krasinskiego 27 m. 11

Ur. w 1930 r. Dyplom warszawskiej ASP
ctrzymal w 1951 r. Pracuje w zakresie ma-
larstwa i grafiki. Udzial w krajowych wys-
tawach grafiki m.in. wystawa grupy ,,Grafi-
ka i Ilustracja”, Warszawa 1958; I DBicnnale
Grafiki, Krakéw 1960; Grafika Artystyczna
i Rysunek w XV-lecie PRL, Warszawa, 1961.
Wystawa indywidualna: Warszawa, Klub
Oficerski 1960.

Nagrody: I i trzy II nagrody za znaki fir-
mowe przedsiebiorstw rybackich, 1956; TiII
nagroda za odznake Domu Rzemiosta, 1957,
II nagroda i wyr6znienie za znak Wydaw-
nictwa ,, Arkady”, 1958; III nagroda w kon-
kursie na znaczki pocztowe ,100 lat Pol-
skiego Znaczka Pocztowego”, 1959; II na-
groda w Miedzynarodowym Konkursie na

znaczek pocztowy dla uczczenia Tygodnia
Ligi Narod6éw, Tunis 1961.
193—196. Znaczki pocztowe, druk
197—200. Blankiety telegraméw, druk
201. Znak, tusz
202. Etykieta, druk

Roman Duszek

Warszawa, Chetlmzynska 90.
Ur. w 1935 r. Dyplom grafiki warszawskiej
ASP otrzymat w 1959 r. Uprawia grafike
warsztatowa i reklamowa. Bral udzial wwy-
stawie Grafika Artystyczna i Rysunek w
XV-lecie PRL, Warszawa 1961. Wsp6lpracuje
z Wydawnictwem AGPOL i Przedsiebiorst-
wem Reklamowym PSP.
9203—219. Opakowania, druk (3), stoiczki (2),
tempera (12)

2920—223. Prospekty, 'druk

294. Etykieta, tempera

Jerzy Flisak

Warszawa, Granowska 4m. 1

Ur. w 1930 r. W 1953 r. ukonczyt Wydzial
Architekitury Politechniki Warszawskiej. Pra-
cuje w dziedzinie rysunku, satyry, plakatu

i grafiki reklamowej. Od 1955 r. wspoipraca

z Wydawnictwem Polonia, WAG, CBWA iin.
Bierze udzial w konkursach i wystawach
krajowych m.in.: Satyra w XV-lecie PRL,
Warszawa 1961. Indywidualna wystawa ry-
sunkéw z ,,Opery za 3 grosze”, Warszawa
1960. Za granicg eksponowat swe prace
& Wiedniu w 1955, 1959 (nagroda za plaka-
ty) oraz w Bordighera w 1957 i 1960 r. (I na-
grody zespotowe).

9225. Obwoluta, druk
226—228. Oktadki, druk

229, Folder, druk
230—231. Pocztéowki, druk
239—233. Plansze reklamowe, druk

234. Prospekt, druk

Wiktor Gorka

Warszawa, Rynek Starego Miasta 22 m. 14
Ur. w 1922 r. W 1951 1. ukonczyt ASP w
Krakowie. Bierze udzial w wystawach gra-
fiki w kraju m.in. Plakat w XV-lecie PRL,
Warszawa 1961 oraz za granica. Wspolpra-
cuje z WAG, PSP, PAR, CWF, ,,Sport i Tu-
rystyka”. ‘



Nagrody: II nagroda w konkursie na plakat
»Plan 6-letni” 1949; wyréznienie na I i II
Ogélnopolskiej Wystawie Plakatu, Warsza-
wa 1953, 1955; nagroda na Ogélnopolskiej
Wystawie Plakatu Filmowego, Warszawa
1956.

235. Ulotka reklamowa, druk
236—237. Plakaty, druk

238. Opakowanie, tempera

Janusz Grabianski

Warszawa, Ciasna 15 m. 54, bl. 28 :
Ur. w 1929 r. Wydziat Grafiki ASP w War-
szawie ukonczyl w 1954 r. Uprawia grafike
ksigzkowa i reklamowa, ilustracje i plakat.
Bierze udziat w wystawach w kraju i za
granica. Od 1957 r. wykonat szereg plakatéw
reklamowych na kosmetyki firmy , Uroda”
oraz opakowan dla firmy ,,Wedel”. Nagrody:
m.in. I nagroda w konkursie na plakat LOT,
1957; IT nagroda za plakat Z0OO0, 1958, Ztoty
Medal na Triennale w Mediolanie, 1960.
239—244. Plakaty, druk
245—250. Znaczki pocztowe,
druk (4)

251. Opakowanie, druk

252—267. Pocztéwki, druk

tempera (2),

Jan Stomczynski

Warszawa, Putawska 42am. 11

Ur. w 1905 r. Studiowal na Wydziale Archi-
tektury Politechniki Warszawskiej. Uprawia
grafike uzytkows i plakat. Bierze udzial
w konkursach na plakaty i odznaki graficz-
ne. Prace eksponuje na wystawach krajo-
wych i zagranicznych. Nagrody: m.in. I na-
groda w konkursie na plakat Polskiego
Zwiazku Wedkarskiego, 1955,

Janusz Grabianski i Jan Stomezynski
268. Plakat, druk

Tadeusz Grabowski
Katowice, Armii Czerwonej 92
Ur. w 1929 r. W 1954 r. ukoneczyl studia
w krakowskiej ASP., Bierze udzial w. ogél-
nopolskich i okregowych wystawach grafiki,
ilustracji i plakatu.
269—271. Foldery, druk
272—273. Katalogi, druk

274. Zyczenia, druk

275. Zaproszenie, druk

Tadeusz Gronowski

Warszawa, Okélnik 9am. 9

Ur. w 1905 r, Studia odbyl na Wydziale Ar-
chitektury Politechniki Warszawskiej oraz
w  Akademii Sztuk Pigknych w Paryzu.
Twoérczo$¢ w dziedzinie malarstwa, grafiki,
wystawiennictwa, architektury wnetrzisce-
nografii.

Otrzymatl wiele nagréd i wyréznien na wy-
stawach i w konkursach w Polsce i za gra-
nicg m.in. Grand Prix na Miedzynarodowej
Wystawie, Paryz 1925; Zioty Medal na Wy-
stawie Miedzynarodowej, Nowy Jork, 1939;
II nagrode na Ogdlnopolskiej Wystawie Pla-
katu, Warszawa 1953. Wystawa indywidual-
na: Warszawa 1958.

276—2179, Opakowania, tempera 4)
280—282. Oktadki, druk (2), tempera (1)
283—285. Katalogi i kompozycje stron, druk
286—288. Etykiety, tempera

289—295. Plakaty, tempera

Halina Gutsche-Siewierska

Warszawa, Gérnoslaska 23 m. 32

Ur. w 1928 r. Studia artystyczne odbyla
w PWSSP w Poznaniu, dyplom warszaw-
skiej ASP otrzymata w 1955 r. Pracuje
w zakresie grafiki uzytkowej i ilustracji. Bra-
la udzial w Jubileuszowej Wystawie »Naszej
Ksiegarni”, Warszawa 1961; w Wystawie
Ksigzka i Ilustracja w XV-lecie PRL, War-
szawa 1962,

296—299. Pocztéwki, druk

300—307. Zakladki-ulotki reklamowe, druk

Andrzej Heidrich

Warszawa, Emilii Plater 12m. 25

Ur. w 1928 r. W 1954 r. otrzymat dyplom na

Wydziale Grafiki ASP w Warszawie. Twér-

czo$¢ w zakresie grafiki ksigzkowej, ilustra-

cji i grafiki reklamowej. Wazniejsze wysta-

wy: IT OWKI], Warszawa 1955 (III nagroda);

Ksigzka i Ilustracja w XV-lecie PRL, War-

szawa 1962. Udzial w wystawach sztuki pol-

skiej za granica: Belgia, Holandia 1953; Fin-

landia 1954; ZSRR 1960.

308—315. Znaczki pocztowe, druk

316—329, Opakowania, druk (12), technika
mieszana (1), puszka 1)

330—331. Pocztéwki, druk



332—334. Etykiety, druk (2), technika mie-
szana (1) :
335. Dyplom, druk
336. Znaczek, emalia metal

Hubert Hilscher

Warszawa, Mlynarska 35a m. 25
Ur. w 1924 r. W 1955 ukonczyl studia
w warszawskiej ASP, Uprawia grafike uzyt-
kowa i plakat. Prace jego byly eksponowane
na wielu wystawach w kraju m.in, Plakat
w XV-lecie PRL, Warszawa 1961 oraz na
wystawach sztuki polskiej za granicg. Ucze-
stnik licznych konkurséw na ktérych otrzy-
matl szereg nagrod i wyroéznien.
337—340. Opakowania, druk
341—344. Plakaty, druk

345. Kalendarz, druk

Jan Hollender

Warszawa, Nowy Swiat 35

Ur. w 1907 r. Studia artystyczne odbyl na
Wydziale Grafiki Szkoly Przemyslowej w Mo-
rawskiej Ostrawie uk. 1933 mastepnie stu-
diowal w Wiedniu. Wspélpracuje z wydaw-
nictwami: WAG, Wydawnictwa Komunika-

A

cyjne, PAR, PSP, Agencja Reklamowa. Wie-

lokrotny laureat konkurséw grafiki uzytko-
wej i drobnych form. Otrzymal Polonia Res-
tituta V kl. za dzialalno§é organizacyjno-ar-
tystyczng w I Dywizji W.P.
346—351. Opakowania, druk (1), tusz tem-
pera (2)
352, Opakowanie i oktadki (komplet),
druk
353—354. Etykiety, druk
355—359. Znaki firmowe, tusz
360. Folder, druk
361—372. Papier listowy, druk (11), koperta

Wiodzimierz Horn

Warszawa, Lwowska 4m.5

Ur. w 1920 r. W 1950 r. ukonczy! studia ar-
tystyczne w warszawskiej ASP. Bierze udziat
w  wystawach krajowych m.in. Plakat
w XV-lecie PRL, Warszawa 1961.

Stefan Sledzinski

Warszawa, Szczuczynska 10m.1

Ur. w 1919 r. W 1950 r. ukonczyl studia
w warszawskiej ASP. Od 1952 r. bierze
udzial w wystawach krajowych m.in. Plakat

w XV-lecie PRL, Warszawa 1961. Otrzy-
mat jedng z pierwszych réwnorzednych na-
gréd za plakat w zwigzku z V Festiwalem
Mtodziezy i Studentéw w Warszawie, 1955.

Wiodzimierz Horn i Stefan Sledzinski

373—393. Plansze reklamowe, druk (18),
tempera (3)
394—396. Ulotki reklamowe do kalendarza,
) druk
397—398. Oktadki, druk (1), tempera (1)
399. Folder, druk
400. Ogloszenie, druk
401—404. Plakaty, technika mieszana (1),
druk (3)

Anna Huskowska

Warszawa, Spasowskiego 9m. 12

Dyplom  warszawskiej ASP otrzymata
w 1956 r. Twérczos¢é w zakresie plakatu
i grafiki uzytkowej. Bierze udzial w wysta-
wach -krajowych m.n. Plakat w XV-lecie
PRL, Warszawa 1961 oraz w wystawach
sztuki polskiej za granica.

405—406. Oktadki, druk

407—408. Opakowania, druk

Witold Janowski
Komoréw, Ziemowita 4
Ur. w 1926 r. Ukonczyl Wydzial Architek-
tury Politechniki Warszawskiej w 1949 r.
Uprawia grafike uzytkowa, wystawiennic-
two, plakat i architekture. Bierze udzial
w wystawach krajowych m.in, Plakat w XV-
lecie PRL, Warszawa 1961 oraz w wystawach
plakatu polskiego za granica.
Nagrody: I nagroda w konkursie na plakat
PBP ,Orbis”; nagrody za plakat na Mie-
dzynarodowe Targi Ksigzki; za plakaty Wy-
staw Przemyslowych w Moskwie, Kijowie,
nagrody za plakaty dla PIHZ, AGPOL, PSP,
PAR oraz w konkursie na odznake ,,Za za-
stugi dla Warszawy”; I nagroda na wysta-
wie ‘kalendarzy S$ciennych, India 1961.
409—410. Prospekty, druk
411—412. Oktladki, druk

413. Katalog, druk
414—415. Znaki firmowe, tempera

416. Koperta, druk

417. Folder, druk

418. Papier listowy, druk -



419—421. Plansze reklamowe, druk
422—427. Plakaty, druk

428. Zyczenia-skladanka, druk

429. Zaktadka, druk

430. Kalendarz, druk
431—434. Etykiety, tempera

Stanistawa Januszewska

Warszawa, Browarna 6 m. 8 :
Ur. w 1934 r. Dyplom na Wydziale Grafi-
ki ASP w Warszawie uzyskala w 1959 r.
W 1959 r. otrzymala II nagrode w konkursie
na etykiety pudelek do zapalek.

435—446. Opakowania, tempera (9), druk (3)
447—459. Etykiety, tempera (10), druk (3)

Zenon Januszewski
Warszawa, Browarna 6m. 8
Ur. w 1929 r. Dyplom ASP Warszawa otrzy-
mal w 1959 r. Twdrczo$¢é w zakresie grafi-
ki artystycznej, uzytkowej i plakatu. Waz-
niejsze wystawy krajowe: Ogélnopolskie Wy-
stawy Grafiki Artystycznej i Rysunku, War-
szawa 1956, 1959; I Biennale Grafiki, Kra-
k6w 1960; Grafika Artystyczna i Rysunek
w XV-lecie PRL, Warszawa 1961. Udzial
w wystawach sztuki polskiej za granica;
India, Anglia, Francja, Austria. Otrzymat
szereg nagréd i wyrdznien w konkursach na
plakaty, m.in. II nagrode w konkursie z oka-
zji XV-lecia Wojska Polskiego.
460—476. Opakowania, tempera (6), druk (11)
477—500. Etykiety, druk (5), tempera (19)
501. Oktadka, technika mieszana
502—505. Pocztéwki, tempera (2), druk 2)
506. Cennik, technika mieszana

Witold Kaczanowski
Pruszkéw, Partyzantéw 65
Ur. w 1932 r. W 1956 r. ukonczyl ASP
w Warszawie. Twoérczo§¢é w zakresie malar-
stwa Sciennego, sztalugowego, wystawiennic-
twa, plakatu i grafiki ksigzkowej. Wspélpra-
ca z WAG, AGPOL i innymi instytucjami
wydawniczymi. Bierze udziat w wystawach
okregowych i og6lnopolskich. Indywidualne
wystawy jego prac odbyly sie w Warszawie
i Krakowie w 1960 r.
507—524. Plansze, druk (7), technika mie-
szana (11)

525. Prospekt, druk

526—527, Plakaty, druk

Zbigniew Kaja
Poznan, Wodna 17/19m. 8
Ur. w 1924 r. Ukonczyl PWSSP w Pozna-
niu. Twérezo$¢ w zakresie grafiki artystycz-
nej, uzytkowej, plakatu i scenografii. Bierze
udzial w konkursach i wystawach m.in.
Ogélnopolska Wystawa Ilustracji, Plakatu
i Drobnych Form, Warszawa 1955; Plakat
w XV-lecie PRL, Warszawa 1961, Wystawy
indywidualne: Poznan 1953, 1956, 1959; Pra-
ga 1958; Dessau (NRD) 1959. Otrzymal sze-
reg nagréd i wyréznien m.in. w 1955 r. na-
grode m. Poznania za caloksztalt twoérczos-
ci artystycznej.
528—533. Zaproszenia, druk
534—536. Znaczki pocztowe, druk
537—541. Programy, druk
542—543. Katalogi, druk

544. Okladka, technika mieszana

545. Pocztéwka, druk

Waleria Kastory

Krak6éw, Moroniecka 122
Ur. w 1917 r. W 1945 r. uzyskala dyplom
WSSP w Krakowie. Uprawia grafike ar-
tystyczng i wuzytkows. Uczestniczyla m.in.
w Wystawie Grafiki Artystycznej i Rysun-
ku w XV-lecie PRL, Warszawa 1961.
546—b548. Znaki firmowe, technika mieszana
549. Ulotka, druk
550. Prospekt, druk

Hanna Kedzierska-Przezdziecka

Milanéwek, Cicha 24m. 1

Ur. w 1911 r. Studia odbyla na Uniwersy-
tecie Warszawskim w latach 1927—1933 oraz
na kursie rysunkéw u prof. W. Witwickiego.
Tworczos¢ w zakresie ilustracji ksigzkowej
i grafiki uzytkowej. Od 1930 r. pracuje
w dziedzinie grafiki reklamowej (wsp6ipra-
ca z firmami Herse, Fuchs, Philips, Inter-
print, Oficyna Warszawska). Uczestniczka
licznych konkurséw, otrzymata I nagrode za
projekt znaczka ,Dzien znaczka i tydzieh
pisania listéw” i II nagrode za projekt znacz-
kéw ,,400 lat Poczty Polskiej”,

551—567. Znaczki pocztowe, druk



Jerzy Kepkiewicz
Warszawa, Chelmska 10m. 50

Ur. w 1932 r. Twoérczo§¢ .w zakresie grafiki
uzytkowej, plakatu i ilustracji. Brat udzial
m.in. w Wystawie Ksigzka i Ilustracja
w XV-lecie PRL, Warszawa 1962. Nagrody:
II nagroda w konkursie na odznake budow-
lang; I nagroda w konkursie ma opakowa-
nia papieroséw; III nagrody w konkursie na
znaczek pocztowy ,,100 lat polskiego znaczka
pocztowego” oraz odznake dla przedsie-
biorstw  rybackich.- Liczne  wyréznienia
w konkursach na plakaty i znaki dla wy-
dawnictw komunikacyjnych. s
568—573. Opakowania, druk

Jaroslaw Kirilenko
Swider, Swierczewskiego 13

Ur. w 1913 r. W latach 1928—1931 odbyl

studia w Szkole Sztuk Pieknych im. W. Ger-
sona, nastepnie w Académie de Julian w Pa-
ryzu i w warszawskiej ASP. Twoérczosé
w zakresie malarstwa, grafiki i ilustracji.
Dzialalno§¢ wystawiennicza w okresie mig-
dzywojennym. Po wyzwoleniu uczestniczy
w wystawach okregowych i ogé6lnopolskich
m.in. I Biennale Grafiki, Krakéw 1960; Gra-
fika i Rysunek w XV-lecie PRL, Warsza-
wa 1961, )

574—b581. Karnety, drzeworyt

582. Plansza reklamowa, druk

Tadeusz Kobak
Warszawa, Nowowiejska 15/17m. 17 )
Ur. w 1927 r. Studia artystyczne odbyl
w WSSP i ASP w Krakowie. Bral udzial
w wystawach krakowskiego Okregu ZPAP
i I Ogdlnopolskiej Wystawie Plakatu, War-
szawa 1953.
583—586. Plansze reklamowe, technika mie-
szana (1), druk (4)
587. Zyczenia-skladanka, tempera-:
588. Pocztéwka druk

Andrzej Kowalewski

Podkowa Le$na, Kukulek 1

Ur. w 1923 r. W 1956 r. ukonczyl Wydzial
Grafiki warszawskiej ASP. Bierze udzial
w wystawach m.in. Plakat w XV-lecie PRL,
Warszawa 1961, Otrzymal szereg nagréd

i wyréznien za plakaty m.in. BHP — II na-
groda 1956. ‘

589, Pocztéwka, druk

- 590. Plakat, druk

Jan Kurkiewicz

Krakéw, Wygody 9 m.2

Ur. w 1915 r. Ukonczyt Wydziat Grafiki
PWSSP w Krakowie. Tworczo§¢ w zakresie
grafiki i plakatu. Bierze udziat w wystawach
okrggowych i ogélnopolskich m.in. Grafika
Artystyczna i Rysunek w XV-lecie PRL,
Warszawa 1961, Indywidualne wystawy jego
prac odbyly sie w Krakowie w 1955, 1957,
1958 i 1959 r. Otrzymat szereg nagréd m. in.
I nagrody w konkursach na plakaty, PZN,
PTTK, GON, ,X-lecie Nowej Huty”, ,Dni
Krakowa” i in.

A

Alicja Laurman-Waszewska

Warszawa, Nowy Swiat 46 m. 11
Ur. w 1920 r. Ukoficzyla WSSP w Warsza-
wie. Twérezoé¢é w zakresie grafiki uzytko-
wej i plakatu. Wspélpraca z WAG i Wy-
dawnictwami Lekarskimi. Uczestniczytla m.in.
w wystawie Plakat w XV-lecie PRL, War-
szawa 1961. Bierze udzial w wystawach sztu-
ki polskiej za granica. Otrzymala kilka wy-
réznien m.in. za plakat 22 Lipca, 1954.
592—595. Ulotki reklamowe, druk
596—597. Foldery, druk

598. Okladka, druk
599—601. Plakaty, druk

Eugeniusz Lebelt

J6zeféow, Wigzowska 25 m. 1
Ur. w 1923 r. Studia artystyczne odbyt
w ASP w Warszawie. Pracuje w zakresie
grafiki uzytkowej, ksigzkowej i wystawien-
nictwa. Bierze udzial w krajowych wysta-
wach grafiki m.in. II Ogdlnopolska Wysta-
wa Ilustracji, Plakatu i Drobnych Form,
Warszawa 1955; Plakat w XV-lecie PRL,
Warszawa 1961 oraz w wystawach polskiego
plakatu za granicg. W 1951 r. otrzymat I na-
grode za plakat z okazji Dnia Wojska Pols-
kiego i Rocznicy Zwyciestwa pod Lenino.
602—613. Plansze reklamowe, druk (11);
tempera (1) '
614—616. Foldery, druk
617—618. Plakaty, druk



Zbigniew Lengren
Warszawa, Freta 34

Ur. w 1919. Studia: Architektura na Poli-
technice Warszawskiej, dyplom Wydzialu
Sztuk Pieknych UMK Torun. Twoérczo§¢ w
zakresie satyry, ilustracji, plakatu. Wsp6l-
praca z wieloma tygodnikami. Wazniejsze
wystawy: I Ogélnopolska Wystawa Plakatu,
Warszawa 1953; Satyra w XV-leciu PRL,
Warszawa 1961; Ksigzka i Ilustracja w
XV-lecie PRL, Warszawa 1962. Udziat w
wystawach sztuki polskiej za granica.

619—623. Plansze reklamowe, tempera

Aleksander Eacki
Warszawa, Katowicka 19m.1

Ur. w 1915 r. Dyplom Wydzialu Architek-
tury Politechniki Warszawskiej otrzymatl
w 1942 r. Twoérczo§¢é w zakresie wzornictwa
przemystowego, architektury wnetrz, wysta-
wiennictwa i grafiki reklamowej. Wazniejsze
wystawy krajowe: I AWiSD, Warszawa 1952;
I Targi Wzornictwa Przemyslowego, Warsza-
wa 1961, Udzial w wystawach za granica:
Wtochy 1937/38, CSR 1949. Nagrody: II na-
groda w konkursie na plakat ,,Jedz owoce”
1934; I nagroda w konkursie na zaproszenie
na bal ,Mlodej Architektury” 1938; I nagro-
da w konkursie na dekoracje witryn sklepo-
wych CDT 1958; nagroda na I Targach Wzor-
nictwa 1961; IIT nagroda w konkursie na
wzory skrzynek radiowych 1961, Wspélpraca
z przemysiem muzycznym, WAG, AGPOL
i PIHZ.
624—627. Opakowania, druk

628. Oktadka, druk

629. Prospekt, druk

630. Katalog, druk

Gustaw Majewski
Warszawa, Krasinskiego 10 m. 38

Ur. w 1909 r. Dyplom Panstwowego Insty-
tutu Rysunkéw i Robét Recznych w War-
szawie otrzymal w 1939 r. Twérczos¢é w za-
kresie ilustracji, grafiki uzytkowej, plakatu
i wystawiennictwa. Udzial w wystawach:
m.in. I i II OWKI], Warszawa 1951, 1955;
II OWGAR, Warszawa 1959. udzial w wys-
tawach za igranicg.

631—633. Plakaty, druk

Kazimierz Maliszewski

L6dzZ, Uniwersytecka 12

Ur. w 1912 r. W 1934 r. ukoniczyl Szkole Ma-
larstwa i Rysunku w Rodzi a w latach
1935—1937 studiowal w Rbdzkiej Szkole Pla-
stycznej im. Cypriana Norwida. Twoérczosé
w zakresie grafiki artystycznej, uzytkowej
i reklamowej. Otrzymal szereg nagréd i wy-
réznien w konkursach graficznych.
634—639. Znaki firmowe, tempera

640—644. Opakowania, druk

Stefan Malecki
Warszawa, Berezynska 2a
Ur. w 1924 r. Twoérczo§é w zakresie plakatu
i grafiki uzytkowej. Udzial w wystawach
m.in. Plakat w XV-lecie PRL, Warszawa
1961. Otrzymal szereg nagrod i wyréznien
m.in. I nagrode za plakat na Festiwal Mlo-
dziezy i Studentéw w Moskwie 1957; II na-
grode za plakat Wystawy Milodej Plastyki
oraz trzecie nagrody za plakat ,Dzien Ko-
lejarza” w 1956 r. i plakat ,,Z00” w 1959 r.

645—647. Zyczenia — skladanka, druk

648—650. Oktladki, druk (2), technika mie-

szana (1)

651—666. Znaczki pocztowe, druk

667—670. Znaczki, metal emalia

671—672. Opakowania, technika mieszana

673. Prospekt, druk

Kazimierz Mann !
Warszawa, Dobra 8/10 m. 38

Ur. w 1910 r. W 1936 r. uzyskal dyplom
ASP w Wiedniu. Twoérczo$¢ w zakresie gra-
fiki uzytkowej, malarstwa $ciennego i wy-
dawnictw. Udzial w wystawach krajowych
i zagranicznych. Autor licznych opraw plas-
tycznych na wystawach i targach miedzyna-
rodowych (Moskwa, Praga, Wieden, Sztok-
holm, Londyn).
674—676. Plansze reklamowe, tempera

Barbara Mieszkowiska

Sopot, Biele 5 m. 14

Ur. w 1927 r. W 1951 r. ukonczyla PWSSP
w Sopocie. Twoérczo§é w zakresie grafiki
reklamowej. Uczestniczyla w Wystawie Gra-
fiki Reklamowej i Ksigzki, Sopot 1957. Brala
udzial w konkursach ma plakat — otrzymata



m. in. I nagrode za plakat ,,500-lecie Gdan-
ska”, 1955.
677—679. Etykiety, druk (1), tempera (1)
680. Opakowanie, tempera

Jerzy Miller

Warszawa, Al Zwirki i Wigury 3 m. 8 bl. 21
Ur. w 1924 r. Dyplom ASP Warszawa otrzy-
mat w 1954 r. Twérczosé w zakresie grafiki
artystycznej, malarstwa i ilustracji. Bierze
udziat w wystawach okregowych i ogb6lno-
polskich m. in. I OWGAR, Warszawa 1956;
,Warszawa w sztuce wspbtezesnej”, War-
szawa 1959; I Biennale Grafiki, Krakéw
1960; Grafika Artystyczna i Rysunek w
XV-lecie PRL, Warszawa 1961,

681—687. Ilustracje, tusz

688—698. Znaczki pocztowe, druk

699. Znaczek pocztowy — projektirea-
lizacja

Adam Mtodzianowski
Krakéw, Drzierzynskiego 23a m. 1
Ur. w 1917 r. Ukonczyl Panstwowy Instytut
Sztuk Plastycznych w Krakowie. Tworczosé
w zakresie grafiki artystycznej i reklamowej.
Wspélpraca z PAR i innymi instytucjami
wydawniczymi. Udzial w wystawach okrego-
wych i ogélnopolskich a takze w wystawach
,Grupy 9 grafikéw”. Wystawy zagraniczne:
Paryz 1947; Objazdowa Wystawa Sztuki
Polskiej — Budapeszt, Zagrzeb, Belgrad, So-
fia, Triest, Diisseldorf, Stuttgart, Drezno,
Frankfurt, Hamburg, Lipsk, Weimar, Praga
1948/1955; Charlottenburg 1955; Tirana 1955;
Wiedenn 1959; India 1960.

700—704. Znaki firmowe, reprodukcja fo-

tograficzna (1), tempera (3), tto-
czenie (1)
705—1707. Prospekty, druk
708—709. Zaproszenia, druk

Jozef Mroszczak

Warszawa, Warecka 4/6 m. 59

Ur. w 1910 r. Ukonczylt ASP w Krakowie
oraz studia artystyczne w Wiedniu. Twor-
czoéé w zakresie wystawiennictwa, grafiki
uzytkowej i plakatu. Bierze udzial w wy-
stawach og6lnopolskich, m. in, Ogo6lnopolska
Wystawa Ksiazki i Ilustracji, Warszawa 1951;
II Og6lnopolska Wystawa Plakatu i Drob-

nych Form, Warszawa 1955. Prace jego byly
eksponowane na wielu wystawach plakatu
polskiego za granica. Otrzymal szereg nagréd
i wyréznien m. in. na I i II Ogo6lnopolskiej
Wystawie Plakatu w 1953 i 1955 r. dwu-
krotnie II nagrody. Uzyskal réwniez liczne
nagrody w krajowych i miedzynarodowych
konkursach na plakaty. Laureat Nagrody
Panstwowej w 1953 r.

710. Katalog, druk

711. Znak firmowy, druk

712. Opakowanie, tempera

713. Zyczemia, druk

714. Folder, druk

Jan Mucharski
Warszawa, Krakowskie Przedmiescie 12 m. 6
Ur. w 1900 r. Studia artystyczne odby!l pod
kierunkiem prof. prof. St. Noakowskiego
i E. Bartlomiejczyka oraz na Wydziale Ar-
chitektury Politechniki Warszawskiej. Twor-
czoéé w zakresie grafiki reklamowej, wysta-
wiennictwa, malarstwa i architektury wnetrz.
Przed wojng uczestniczyl w wystawach kra-
jowych i zagranicznych otrzymujac wielo-
krotnie nagrody — m. in. w 1927 r. II na-
grode na Wystawie Grafiki Reklamowej;
w 1937 r. medal zloty i bragzowy na Wystawie
Sztuki Dekoracyjnej w Paryzu. Po wojnie
bierze udziat w wystawach krajowych i sztu-
ki polskiej za granicg eksponujac swe prace
w Bukareszcie, Budapeszcie, Berlinie i Wied-
niu.

715—719. Opakowania, druk (4), tempera (1)

720—1721. Projekty neondéw, fot.

Bronistaw Zygfryd Nowicki
Bydgoszcz, Marcinkowskiego 11 m. 4
Ur. w 1907 r. Studia odby! na Uniwersytecie
Poznanskim. Twoérczos¢ w zakresie grafiki
artystycznej, uzytkowej, reklamowej, rysun-
ku i malarstwa. Udzial w wystawach ogélno-
polskich m. in. I Biennale Grafiki, Krakéw
1961; Grafika Ariystyczna i Rysunek w XV-
lecie PRL, Warszawa 1961. Indywidualna
wystawa prac Bydgoszcz 1960 i 1961. Za
granicg wystawiat w Czechostowacji i ZSRR.
Otrzymat kilka nagréd i wyréznien w kon-
kursach regionalnych. '

722—727. Opakowania, druk



Emilia Nozko-Paprocka
Rembertéw, Wyzwolenia 8
Ur. w 1930 r. W 1955 r. otrzymala absolu-
torium na Wydziale Grafiki (specjalizacja
plakat) oraz dyplom mna Wydziale Grafiki
Artystycznej ASP w Warszawie, Twérczosé
w zakresie grafiki artystycznej i uzytkowej.
Wspélpraca z PSP i PAR od 1957 r. Bierze
udziat w wystawach okregowych i og6lno-
polskich m, in. I i II OWGAR, Warszawa
1956, 1959; I Biennale Grafiki, Krakow 1960.
Indywidualna wystawa prac Warszawa 1960
i inne miasta. Eksponowala réwniez swe
prace na wystawach za granicg: Sofia 1959,
1960; Londyn 1958; Rostock 1960.

728—730. Pocztéwki, tempera
~ 731—1732. Opakowania, tempera

Tadeusz Pietrzyk

Warszawa, Bema 74 m. 6
Ur. w 1933 r. Ukoniczyt Wydziat Grafiki ASP
w Warszawie. Twoérczo$¢é w zakresie grafiki
reklamowej i artystycznej. Wspélpracuje
z AGPOL i innymi  instytucjami wydaw-
niczymi. Otrzymal szereg nagréd m. in.
jedng z pierwszych réwnorzednych nagréd
w konkursie na plakat VI Festiwalu Mtlo-
dziezy i Studentéw w Moskwie; I wyréz-
nienie w konkursie na plakat ,,Polskie Dzielo
Plastyczne w XV-lecie PRL”, 1961; II ma-
grode w konkursie na znak firmowy dla
Wydawnictw Komunikacji i Egcznoéci oraz
II nagrode i wyréznienia w konkursie na
znak firmowy dla Wydawnictw Naukowo-
Technicznych,
733—135. Zyczenia-skladanki, druk
736—737. Foldery, druk
738—1741. Prospekty, druk
742. Ulotka, druk
-143—745. Opakowania, druk
746—750. Kartki na ceny, druk
751. Plakat, druk
752. Etykieta, druk
753. Oktladka, druk

Zofia Pluzanska
Warszawa, Mokotowska 8/14

Ur. w 1923 r. Studia artystyczne odbyla w
warszawskiej ASP uzyskujac absolutorium
w 1953 r. Uprawia grafike reklamowg.

754. Opakowanie, druk
755. Folder, druk
756—1757. Pocztéwki, druk

Juliusz Puchalski

Warszawa, Krasinskiego 39b m. 34
Ur. w 1930 r. Studiowat w Szkole Technik
Teatralnych - oraz w PWSSP w Gdansku.
Twoérczo$¢ w zakresie rysunku humorystycz-
nego, ilustracji ksigzkowej i grafiki uzytko-
wej. Od 1950 r. wspélpracuje ze ,,Szpilkami”
i innymi pismami polskimi i zagranicznymi.
Bierze udzial w wystawach krajowych m. in.
Satyra w XV-lecie PRL, Warszawa 1961
oraz w wystawach sztuki polskiej za gra-
nicg m. in. Bordighera 1957, 1960.
758. 763. Plansze Tteklamowe,
mieszana

technika

Marian Puchalski
Warszawa, Kujawska 3m.35

Ur. w 1912 r. Studia artystyczne odbyt w
Szkole Sztuk Pieknych im. W. Gersona w
Warszawie. Uprawia grafike artystyczng
i uzytkows. Udziat w wystawach okregowych
i ogélnopolskich, m. in. Ogélnopolska Wysta-
wa Plakatu i Ilustracji, Warszawa 1955;
I OWGAR, Warszawa 1956; I Biennale Gra-
fiki, Krakéw 1960; Grafika i Rysunek w
XV-lecie PRL, Warszawa 1961. Indywidualna
wystawa jego prac odbyla sie w Rodzi w
1945 r. Otrzymal I nagrode w konkursie na
emblemat dla Przedsiebiorstw Polowéw
i Ustug Rybackich, 1956.
764—766. Znaki firmowe, tempera
767. Znak, projekt-tempera, oryginal-
-metal emalia
768—769. Pocztowki, technika mieszana

Wiadystaw Przystanski
Warszawa, Radna 17 m. 10

Ur. w 1931 r. W 1956 r. ukonczyt Wydzial
Architektury Wnetrz ASP w Warszawie.
Twoérczo$¢ w. zakresie grafiki uzytkowej i
plakatu. Wspélpracuje z wydawnictwami
Handlu Zagranicznego oraz CRZZ. Otrzymal
wspélnie z Z. Osakowskim I nagrode w kon-
kursie mna plakat ,Wystawa Malarstwa w
XV-lecie PRL”; wyréznienie w konkursie
XX-lecie PPR oraz III nagrode w konkursie
na plakat PZU.



Zdzistaw Osakowski .
Warszawa, Krakowskie Przedmie$cie 56 m. 36

Ur. w 1932 r. Studia na Wydziatach Archi-
tektury Wnetrz i Malarstwa odbyt w war-
szawskiej ASP. Tworczos¢ w zakresie grafiki
uzytkowej i plakatu. Wspélpracuje z wy-
dawnictwami Handlu Zagranicznego oraz
CRZZ. Otrzymal I magrode w konkursie na
plakat ,,Czytaj Sztandar Mtodych”; wyroz-
nienie za plakat ,Festiwal Kulturalny Stu-
dentéow w Gdansku”; wspélnie z Wi Przy-
stanskim otrzymat I nagrode w konkursie
na plakat ,Wystawa Malarstwa w XV-lecie
PRL” oraz III nagrode w konkursie na pla-
kat PZU i wyréznienie za plakat XX-lecie
PPR.

Wiadyslaw Przystanski i Zdzistaw Osakowski
770—771. Ulotki reklamowe, druk
772—173. Katalogi, druk
774—"7717. Plakaty, druk

778. Plansza reklamowa, druk

Andrzej Radziejowski
Warszawa, Marszatkowska 140 m. 25
Ur. w 1927 r. Uczestniczyl w II Ogélnopol-
skiej Wystawie Ilustracji Plakatu i Drobnych
Form, Warszawa 1955 i w Wystawie Grafiki
Ksigzkowej, Warszawa 1956. Za granicg brat
udzial w Miedzynarodowej Wystawie Grafiki
w Kolonii w 1960 r.
779—790. Opakowania, druk (11), plastik (1)
791. Okladka, druk
792. Projekt rozwigzania kolorystycz-
nego karoserii samochodu chtod-
ni, repr. fot.
793. Projekt planszy, tempera
794—800. Etykiety, druk

Maria Rogowska-Gajduczeni

Warszawa, Konwiktorska 2

Ur. w 1907 r. W 1935 r. otrzymala dyplom
malarstwa ASP w Warszawie. Bralta udzial
w wystawie Drobnych Form Graficznych
PSP Warszawa oraz za granicg w wystawie
Form Graficznych w Wiedniu. Wystawa in-
dywidualna: Warszawa, Klub Literatéw. Na-
grody: I mnagroda za eksportowa etykiete
farmaceutyczng; I nagroda za etykiete eks-
portowa zapatek.

801—802. Foldery, tempera
- 803—808.  Opakowania, tempera (4), druk (2)

Bozena Rogowska-Myczkowska
Krakéw, Smolensk 24 m. 5
Ur. w 1925 r. W 1957 r. ukonczyla Wydziat
Grafiki krakowskiej ASP. Pracuje w za-
kresie grafiki reklamowej, ksigzkowej i pla-
katu. Bierze udzial w wystawach grafiki
uzytkowej krakowskiego Okregu ZPAP.
Uczestniczyla rowniez w wystawie Plakat
w XV-lecie PRL, Warszawa 1961.
803—824. Opakowania, technika mieszana
825. Plansza reklamowa, technika
mieszana
826. Plakat, druk

Eugeniusz Rosik
Poznan, Kosinskiego 30 m. 17
Ur. w 1926 r. Ukonczyt Wydzial Grafiki
PWSSP w Poznaniu. Bierze udzial w wys-
tawach krajowych m. in. I i II OWGAR,
Warszawa, 1956 i 1959; Grafiki Artystycznej
i Rysunku w XV-lecie PRL, Warszawa 1961.
Za granicg wystawial indywidualnie w Char-
leroi 1957 i Brukseli 1958 oraz uczestniczyl
w wystawach sztuki polskiej w Minsku
i Kijowie. Wystawy indywidualne w kraju
Poznan 1956 i 1960. Otrzymal kilka mnagréd
i wyréznien w konkursach na grafike.

827. Prospekt, druk

828. Oktladka, druk

Krystyna Rumian-Eukasiewicz

Krakéw, Olszanska 15
Ukonczyla studia artystyczne na Wydziatach
Grafiki i Malarstwa ASP w Krakowie.
Tworczo§¢ w zakresie malarstwa, grafiki ar-
tystycznej i wystawiennictwa. Udziat w wy-
stawach i konkursach.

829—833. Projekty dekoracji witryn, tem-

pera

Tomasz Ruminski

Warszawa, Filtrowa 68 m. 8

Ur. w 1930 r. Dyplom na Wydziale Sceno-
grafii ASP w Warszawie otrzymal w 1956 r.
Twoérezos¢ w zakresie scenografii i grafiki
uzytkowej. Wspéblpraca z Wydawnictwem
Handlu Zagranicznego AGPOL i ,Ruchem”.



Otrzymal m. in. I nagrode W konkursie na
plakat LOT, 1961; wyréznienie w konkursie
na plakat ,,Milenium” 1959.
834—835. Okladki, druk
836. Folder, druk
837. Katalog, druk
838—839. Plakaty, druk

Malgorzata Rumowska-Kuligowska
£.6dZ, Reja 2 m. 34
Ur. w 1928 r. W latach 1949—1953 odbyla
studia artystyczne w WSSP w rodzi. Twoér-
czoéé w zakresie grafiki, architektury wnetrz
i zabawkarstwa. Udzial w wystawie Drob-
nych Form Graficznych, £.6dz 1957. W latach
1956—1960 uczestniczyla w konkursach za-
bawkarskich otrzymujac liczne nagrody i wy-
réznienia.

840—842. Opakowania, tempera (2), druk (1)

843. Obwoluta, druk

Franciszek Seifert
Krakoéw, Jagiellonska 9 m. 12
Ur. w 1900 r. W 1929 r. ukonezyl Wydziat
Grafiki Panstwowej Szkole Przemysiu Ar-
rystycznego w Krakowie. Tworczos¢ w za-
kresie grafiki artystycznej i uzytkowej.
Przed wojng uczestniczyl w wystawach w
kraju i za granica. Otrzymywat kilkakrotnie
nagrody w konkursach na plakaty. Po wy-
swoleniu bral udziat w wystawie drukoéw
okupacyjnych, Krakéow 1946; grafiki uzytko-
wej, Krakéw 1961. Otrzymal I nagrode w
konkursie na plakat narciarstwa nizinnego;
nagrode w konkursie na urzadzenie wnetrza
CPLiA, Krakéw 1953; III nagrode w ogol-
nopolskim konkursie zabawkarskim, Warsza-
wa 1961.

844—853. Etykiety, druk

Ryszard Sidorowski

Warszawa, Mickiewicza 25 m. 57

Ur. w 1913 r .Studia odbyl w Warszawie. Od
1935 r. uprawia grafike uzytkowa. Uczestni-
czyl m, in. w I Ogoblnopolskiej Wystawie Pla-
katu, Warszawa 1953; II Ogélnopolskiej Wy-
stawie Ilustracji, Plakatu i Drobnych Form,
Warszawa 1955. Za granicg bral udzial w
wystawie olimpijskiej w Helsinkach w 1952 r.
(dyplom). Uczestnik licznych konkurséw

otrzymal m. in. III nagrode za plakat na
II OWP oraz II nagrode za plakat olimpijski
w 1952 r. a takze trzy nagrody w konkur-
sach na odznaki.
854—859. Etykiety, druk
860—862. Prospekty, druk (2), tempera (1)
863—865. Znaki firmowe, tempera
866. Plakat, tempera
867—868. Oktadki, tempera
869—875. Opakowania, druk (3), technika
mieszana (4)
876. Plansza reklamowa,
mieszana

technika

Olga Siemaszkowa

Warszawa, Bajonska 4
Studia artystyczne ukonczyla w warszaw-
skiej ASP. Udziat we wszystkich wystawach
ilustracji i ksiazek w kraju i za granica.
Uczestniczy m. in. w wystawie Ksigzka
i Ilustracja w XV-lecie PRL, Warszawa 1962.
Nagrody: Nagroda Panstwowa III stopnia,
1953; mnagroda Prezesa Rady Ministrow za
tworezosé dla dzieci i mlodziezy 1951; I na-
groda honorowa na I OWKIl, Warszawa 1951;
I nagroda na II OWKI], Warszawa 1955;
Zloty Medal na 4 IBA, Lipsk 1959; dyplom
na 12 Triennale, Mediolan 1960.

877—878. Opakowania, tempera

879—901. Pocztowki, druk

Jan Stomezyniski *)
Warszawa, Pulawska 42a m. 11
902. Plakat, tempera

903—905. Znaki firmowe, repr. fot.
906—907. Inseraty, repr. fot.

Konstanty Sopocko

Warszawa, Raszynska 56

Ur. w 1903 r. Dyplom grafiki otrzymal w
warszawskiej ASP, Tworczoé¢ w zakresie
grafiki, ilustracji i plakatu. Wazniejsze wy-
stawy: I i II OWKIl, Warszawa 1951, 1955;
I Ogélnopolska Wystawa Plakatu, Warszawa
1953; I OWGAR, Warszawa 1956; I Biennale
Grafiki, Krakéw 1960; Ksigzka i Ilustracja
w XV-lecie PRL, Warszawa 1962. Udzial
w wielu wystawach za granicg. Nagrody:
Nagroda Panstwowa III stopnia 1951; nagro-
da na Miedzynarodowej Wystawie Ex Libri-

*) Nota biograficzna na s. 23,



s6w, Los Angeles 1937; III nagroda na I
OWP; I nagroda honorowa na I OWKIL
908. Plakat, druk
919—1001. Pocztéwki-skladanki, druk (1),
tusz akwarela (2)
1002—1003. Znaki, druk (1), tempera (1)
1004—1005. Inseraty, technika mieszana
1006. Zyczenia-skladanka, akwarela
1007. Projekt opakowania i etykiety,
tempera

Danuta Stachura-Dabrowska

Warszawa, Marzanny 6 m. 39

Ur. w 1923 r. Dyplom ASP w Krakowie na

Wydziale Grafiki otrzymata w 1951 r. Twoér-

czoéé w zakresie grafiki uzytkowej. Udziat

w Wystawie Grafiki, Ilustracji i Drobnych

Form, Warszawa 1955 (nagroda). Wspéipraca

z AGPOL, RUCH i innymi instytucjami wy

dawniczymi. Yy
1008. Okladka, druk

1009—1011. Pocztéwki, druk

Aleksandra Konior

Nowa Huta, Osiedle Kolorowe 8 m. 12

Ur. w 1927 r. W 1950 r. ukonczyla ASP
w Krakowie. Tworczo$s¢ w zakresie grafiki
artystycznej, uzytkowej i wystawiennictwa.
Brata udziat w wystawie ,,Grafika uzytko-
wa”, Krakéw 1961. Otrzymala wyro6znienie
w konkursie na opakowania papieroséw
,,Giewont”. )

Danuta Stachura-Dabrowska

i Aleksandra Konior i

1012—1013. Plansze reklamowe, druk
1014. Folder, druk

Marian Stachurski
Warszawa, Nabielaka 11 m. 4

Ur. w 1931 r. Dyplom ASP Warszawa otrzy-
mat w 1956 r. Twoérczo$¢ w zakresie pla-
katu, grafiki ksigzkowej i ilustracji. Udziat
w wystawach w kraju i za granicg. Nagro-
dy: szereg nagr6d w konkursach na plakaty
i znaczki m. in. II nagroda za plakat na
Festiwal Mlodziezy i Studentéw 1955; I na-
groda za plakat na MTP 1958.

1015—1017. Okladki, technika mieszana (1),

tempera (2)
1018. Etykieta, tempera

Eugeniusz Stec
Warszawa, Obroncéw 28

Ur. w 1905 r. W 1932 r. ukonczyl Graphische
Kunstgewerbe Schule w Lipsku. Tworczo$¢
w zakresie malarstwa i grafiki artystycznej.
Udziat w wystawach: Salony Jesienne, Buka-
reszt 1944, 1945; I Biennale Grafiki, Krakéw
1960; Grafika w XV-lecie PRL, Warszawa
1961. Wystawy indywidualne: Bukareszt Ga-
lerie Jeanu 1949, Galerie Dalles 1949. Od
1950 r. twoérczo§é w zakresie grafiki rekla-
mowej. Wspélpraca z PAR, PSP, Przedsie-
biorstwem Wystaw i Targéw i innymi in-
stytucjami. Otrzymat m. in. dwa wyréznienia
w konkursie na znak przedsiebiorstw rybac-
kich i BWP ,,Ruch”,

1019—1020. Kalendarze planszowe, druk

Wieslawa Studencka-Grosset ‘
F.omianki k/Warszawy, Osiedle Burakéw 27

Ur. w 1924 r. Dyplom ASP Krakéw otrzy-
mala w 1951 r. Twérczosé w zakresie grafiki
uzytkowej, drobnych form i tkaniny. Bierze
udzial w wystawach m. in. II Ogéblnopolska
Wystawa Ilustracji, Plakatu i Drobnych
Form, Warszawa 1955; doroczne wystawy ilu-
stracji dla dzieci BWP ,Ruch”, Warszawa
1960 i 1961; wystaw pocztéwek BWP ,Ruch”,
Warszawa 1960.

1021—1026, Pocztéwki, technika mieszana
1027—1034. Karty do gry, technika mieszana

Waldemar Swierzy
Warszawa, Piwna 45/47

Ur. w 1931 t. Ukonczyl Wydzial Grafiki ka-
towickiego Oddziatu ASP w Krakowie. Upra-
wia grafike uzytkowa, rysunek satyryczny,
wystawiennictwo, scenografie i plakat. W
dziedzinie grafiki reklamowej pracuje od
1955 . Wspblpraca z PAR, CWF, PIHZ,
WAG. Bierze udzial w wystawach i konkur-
sach m. in.: Ogélnopolska Wystawa Plakatu,
Warszawa 1953; Plakat w XV-lecie PRL,
Warszawa 1961. Prace jego byly ekspono-
wane na licznych wystawach za granica.
Laureat wielu nagréd i wyréznien, m. in.
w 1956 r. nagrody im. T. Trepkowskiego;
w 1959 I nagrody im. Touluse-Lautreca na
Miedzynarodowej Wystawie Plakatu Filmo-
wego w Paryzu. Wystawy indywidualne: Ber-



lin, Bratystawa, Budapeszt, Praga 1959; Wie-
denn 1960; Katowice 1960.
1035—1039. Plakaty, druk

1040. Oktadka, druk

Jan Szancenbach
Krakéw, Bohater6w Stalingradu 8 m. 4

Ur. w 1928 r. Studia: Instytut Sztuk Pla-
stycznych w Krakowie w latach 1940—1942,
dyplom krakowskiej ASP w 1948 r. Twoér-
czo$¢ w zakresie malarstwa, grafiki arty-
stycznej i uzytkowej, plakatu, filmu rysun-
kowego. Bierze udziat w wystawach m. in.
Mtodej Plastyki, Warszawa Arsenal 1955;
Ksigzka i Ilustracja w XV-lecie PRL, War-
szawa 1962. Wystawy indywidualne 1958—
1960 Krakéw, Warszawa, Torun, Byd-
g0szcz.

Nagrody: dyplom TPSP; I nagroda (dwu-
krotnie) za plakat ,,Dni Krakowa’; I nagroda
za plakat ,,10 lat Nowej Huty”; I nagroda
za odznake ,Towarzystwa Przyjazni Pol-
sko-Czechostowackiej”; I magroda za herb
miasta Zabrze; I nagroda za odznake ,, ASP
Krak6éw” oraz szereg nagrdd i wyrdznien za
plakat i odznaki.

1041—1042. Pocztéwki, tempera

1043—1047. Etykiety, tempera (4), druk (1)

Karol Sliwka
Zabki k/Warszawy, Stowackiego 9
Ur. w 1932 r. W 1959 r. ukonczyl ASP w
Warszawie. Twoérczo$¢é w zakresie malarstwa
i grafiki reklamowej. Bral udzial w Ogél-
nopolskiej Wystawie Marynistycznej, War-
szawa 1960 i w Zimowej Wystawie Plastyki,
Radom 1961.
1048—1049. Prospekty, druk

1050. Etykieta, druk
1051—1053. Opakowania, druk

1054. Zyczenia, druk

.1055. Folder, druk

1056, Oktadka, tempera

1057. Dyplom, druk
1058—1060. Ulotki reklamowe-zakladki, druk

Mieczyslaw Teodorczyk
Warszawa, Smolna 38 m. 15a

Ur. w 1914 r. Studia artystyczne odbyt w
Szkole Sztuk Zdobniczych w latach 1937—

1939 i w ASP w Warszawie. Uczestniczy
w konkursach na plakaty uzyskujac wyréz-
nienia i nagrody.

1061. Ulotka reklamowa, druk

1062. Plakat, tempera

Stanistaw Toepfer

Warszawa, Nowolipki 24 m. 137

Ur. w 1917 r. Otrzymat dyplom na Wydziale
Grafiki ASP w Krakowie. Twoérczo$é¢ w za-
kresie grafiki i ilustracji. Udziat w wysta-
wach m. in. I i II OWKIIl, Warszawa 1951,
1955 oraz w wystawach za granicg. Otrzy-
mal szereg nagréd m. in. I nagrode za pro-
jekt dyplomu sportowego PZPN w 1947;
I nagrode za znak Filharmonii Narodowej
1955; I nagrode za znak IUOTO w Genewie
1957; II nagrode za znak POSF 1958; I na-
grode za znak FIS 1962 oraz szereg wyroz-
nien i nagréd honorowych.

1063—1066. Znaki firmowe, tempera

Witold Tomaszewski
Poznan, Sw. Tréjey 11 m. 1
Ur, w 1907 r. W 1939 r. ukonczy! studia na
Wydziale Malarstwa ASP w Warszawie.
Twoérczosé w zakresie malarstwa i grafiki.
Udzial w wystawach okregowych i og6lno-
polskich. Otrzymal I nagrode w konkursie
na ex librisy.

1067—1072. Opakowania, druk (3), tempera

(2), tech. miesz. (1)

Maria Turkowska

Warszawa, Karska 1

Ur. w 1921 r. Dyplom grafiki w warszawskiej
ASP otrzymata w 1952 r. Twoérczos¢ w za-
kresie grafiki reklamowej, ksigzkowej i pla-
katu. Bierze udziat w wystawach krajowych
m. in. Wystawa Opakowan i Drobnych Form
PSP, Warszawa 1955; zagraniczna wystawa
opakowan PSP, Warszawa 1955; Plakat w
XV-lecie PRL, Warszawa 1961. Udziat w wy-
stawach za granicg: Belgia, Szwecja, 1952.
Wspolpraca z wydawnictwami i instytucjami
reklamowymi.

1073—1075. Opakowania, tempera
1076—1078. Znaki firmowe, tempera



Maciej Urbaniec i
Warszawa, Akademicka 3 m. 94
Ur. w 1925 r. Studia artystyczne odbywal
w PWSSP we Wroclawiu nastepnie w ASP
w Warszawie. Dyplom otrzymat w 1957 T.
Twoérezoéé w zakresie plakatu i grafiki uzyt-
kowej. Udziat w wystawach krajowych i pla-
katu polskiego za granica. Otrzymal szereg
nagréd i wyréznien w konkursach na plakaty
m. in. ,XV lat PRL” — I nagroda 1959;
laureat nagrody im. T. Trepkowskiego 1958.

1079. Plakat, druk
1080—1081. Opakowania, druk
1082—1084. Foldery, druk

1085. Etykieta, tempera

1086. Karnet, druk
1087—1088. Zyczenia-skladanki, druk

1089. Kalendarz-informator, druk

Rita Walter

Krakéw, Boguslawskiego 5m.5

Ur. w 1932 r. W latach 1950—1956 odbyla
studia artystyczne w ASP w Krakowie.
Twoérczosé w zakresie scenografii i grafiki
uzytkowej. Wspblpracuje z instytucjami wy-
dawniczymi, zakladami chemicznymi ,Azot”
i ‘in.

1090. Zyczenia, druk

Antoni Wasilewski

Krakéw, 18 stycznia bl. 31 m. 4

Ur. w 1905 r. Od 1923 r. publikuje w
»Szezutku”, ,,Cyruliku Warszawskim”, ,,Wré-
blach na dachu” i innych czasopismach ka-
rykatury i rysunki satyryczne. Przed wojng
uczestniczyt w wystawach karykatury oraz
w konkursach na plakat uzyskujgc nagrody
i wyroéznienia, Dtuzszy czas przebywal za
granicg. W 1957 r. powraca do kraju, wspéi-
pracuje z ,Przekrojem”, ,Swiatem”, ,Pano-
ramg” oraz Polskim Radio. Uczestniczyl m.
in. w wystawie Satyra w XV-lecie PRL,
Warszawa 1961. Indywidualnie wystawial w
Warszawie i Krakowie.

1091—1092. Pocztowki, druk

Zbigniew Waszewski

Warszawa, Nowy Swiat 46 m. 11

Ur. w 1921. Dyplom warszawskiej ASP otrzy-
mat w 1950 r. Pracuje w dziedzinie grafiki
i plakatu. Bierze udzial w wystawach gra-

fiki w kraju i za granicg m. in. II Ogol-
nopolska Wystawa Ilustracji, Plakatu i Drob-
nych Form, Warszawa 1955; Plakat w XV-
lecie PRL, Warszawa 1961, Otrzymal szereg
wyrézmien w konkursach na plakaty.
1093—1095. Plakaty, druk

1096. Etykieta, druk

Janusz Wasniowski
Krakéw, Konfederacka 5/7
Ur. w 1927 r. Twérczos¢ w zakresie grafiki
uzytkowej, reklamowej, plakatu i wysta-
wiennictwa. Udzial w wystawach grafiki re-
klamowej, Krakow 1958, 1961. Otrzymal wie-
le nagrod i wyréznien w konkursach na pla-
katy PTTK i odznaki SPO. Wspobipraca
2z PSP i innymi instytucjami.
1097—1099. Opakowania, tempera

1100. Znak firmowy, projekt i druk

Tadeusz Roég

Krakéw, Grottgera 24 m. 5

Ur. w 1922 r. Ukonczyt ASP w_Krakowie.
Twérezosé w zakresie grafiki artystycznej.
Udziat w wystawach TPSP Krakéw,
1956—1960.

Janusz Wagniowski i Tadeusz Roég

1101—1103. Etykiety, druk (2), tempera (1)
1104—1112. Opakowania, tempera (2), druk (7)

Wojciech Wenzel
Warszawa, Nowy Swiat 47a m. 15a
Ur. w 1925 r. Ukonczyl studia artystyczne
w warszawskiej ASP w 1954 r. Tworczose
w zakresie grafiki, wystawiennictwa i pla-
katu. Bierze udzial w wystawach krajowych
m. in. Plakat w XV-lecie PRL, Warszawa
1961.
1113—1115. Plansze reklamowe, druk
1116—1117. Opakowania, druk

1118. Etykieta, druk

1119. Zyczenia, druk

Franciszek Winiarski

Warszawa, Armii Ludowej 6 m. 36a

Ur. w 1931 r. Studia artystyczne odbywat
w latach 1950—1936 w krakowskiej i war-
szawskiej ASP. Tworczos¢ w zakresie gra-
fiki uzytkowej i architektury wnetrz.



1120—1125. Oktadki, druk (5), technika mie-
szana (1)
1126—1128. Plansze, druk
1129. Plakat, tempera
1130. Znak, tempera

Seweryna ZakoScielna-Szufa
Izabelin k/Warszawy, Al. 3-go Maja 30
Ur. w 1927 r. Dyplom grafiki warszawskiej
ASP otrzymata w 1953 r. Brata udzial m, in.
w wystawie Ilustracji Plakatu i Drobnych
Form, Warszawa 1955; Wystawie Opakowan
i Drobnych Form PSP, Warszawa 1955.
1131—1141. Znaki firmowe, tempera

1142. Pocztowka, tempera
1143—1145. Opakowania, tempera
1146—1149. Etykiety, tempera

1150. Folder, druk

Andrzej Zaleski
Warszawa, Poselska 19 m. 4
Ur. w 1919 r. W 1957 r. ukonczyt ASP w
Warszawie.
1151. Folder, druk
1152—1157. Plansze reklamowe, tusz (4),
druk (2)
1158. Etykieta, tempera
1159—1164. Ogloszenia reklamowe, tempera
(3), repr. fot. (1), druk (2)

Jerzy Zbijewski
Warszawa, Smolna 13 m. 62
Ur. w 1928 r. Studia arty‘stfyczne ukonczyt w
warszawskiej ASP. -
1165. Plansza reklamowa, druk
1166. Folder, druk
1167—1169. Katalogi, druk
1170. Pocztéwka-skladanka, druk
1171. Cegielka, druk
1172—1174. Prospekty, druk
1175. Zaproszenie, druk

Andrzej Zbrozek
Zabki k/Warszawy, Stowackiego 3
Ur. w 1932 r. W 1959 r. ukonczyl! warszaw-
skg ASP. Twoérczos¢ w zakresie malarstwa,
ilustracji dla dzieci, grafiki. Uczestniczyl w
Ogolnopolskiej Wystawie Plastyki Marynis-
tycznej, Warszawa 1959; w Wystawie Zi-
mowej, Radom 1960 oraz w Wystawie Ilu-
stracji dla Dzieci, Warszawa 1961.

1176. Projekt papieru pakowego, tem-

pera

1177. Zaproszenie, druk

1178. Folder, druk

1179. Prospekt, druk

1180. Znak firmowy, tempera -

1181. Zyczenia, tusz

1182.%) Druk okolicznosciowy, druk

*) Ogbdlem wystawiono 1092 prac (btad w numeracji przy poz. 909—1001).
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Alojzy Balcerzak
1. Pocztéwka

Alojzy Balcerzak i Stefan Nargiello
2. Znaczek pocztowy

Janusz Benedyktowicz
3. Opakowanie papieroséw
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Stefan Bernacinski
. Opakowanie plyty
. Okladka katalogu
. Prospekt :
7. Znak wydawniczy ,,Wydawnictw Rolniczych
i Le$nych”
8. Znak wydawniczy ,,Nasza Ksiegarnia’
Maria Bilowicka
Zyczenia ;
Andrzej Borecki
10. Plansza reklamowa
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Adam Bowbelski
11, Plansza reklamowa
12. Okladka

Gwidon Budecki
13, Ilustracja
14. Okladka
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—iuz ol trech pokolen dobre gospodynie uiywaja, IS
MYDEA TYLKO ZE ZNAKIEM JELEN

Antoni Cetnarowski

15. Plakat
Stanistaw Chorzemski

16. Plakat
Antoni Cetnarowski

17. Plansza reklamowa
Jerzy Cherka

18. Znak ochronny ,,Tarchominskie Zaklady Far-
maceutyczne”

19. Znak wydawniczy Panstwowe Wydawnicwo
,,Iskry”

20. Plakat

21. Opakowania papieroséw

21



Witold Chomicz

22. Karnet okoliczno$ciowy
Roman CieSlewicz

23. Okladka

24. Oktadka

25. Plakat
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Jerzy Desselberger
26, Znaczki pocztowe
Ryszard Dudzicki
27. Znak firmowy
28. Blankiet telegramu
29. Etykieta
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Roman Duszek
30. Etykieta
31. Opakowania
Jerzy Flisak
32. Pocztéwka
33. Oktadka
12 34. Obwoluta

USA-POLSKA
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Janusz Grabianski
35. Plakat
Halna Gutsche-Siewierska
2€. Zakladka-ulotka reklamowa
Tadeusz Grabowski
37. Okladka katalogu
38. Oktadka
Wiktor Gorka
39. Opakowanie papieroséw
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Tadeusz Gronowski
40, Opakowanie piyty

41, Opakowanie piyty

Andrzej Heidrich

42. Etykieta

43. Opakowanie
44, Opakowanie
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Hubert Hilscher
45. Opakowanie plyty

45. Plakat

47. Kalendarz

Jan Hollender
48, Papier firmowy

49. Papier firmowy
50. Opakowanie

51. Znak ., Tarchominskie Zaktady Farma-

ceutyczne”’
52. Opakowania papieroséow
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54.
55.

56.
57,
58.
59.
60.

Wtodzimierz Horn i Stefan Sledzinski
Oktadka

Plakat

Plansza reklamowa

Witold Janowski

2Zyczenia-sktadanka

Zaktadka-ulotka reklamowa

Karta kalendarza

Znak firmowy

Plakat

WARSZAWA

Prestressed Concrete

—a complete alternative

to steel

wire was essential



Warszawa. 1.-8.Vl. 1960. Patac Kultury i Nauki

1961 MAY

i 1 12 13
17 18 ‘19 20
24 25 26 27
31 1 2 3
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£ V Miedzynarodowe
Targi Ksiazki
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65— 68

Stanistawa Januszewska
61. Opakowania
62. Etykieta
63. Etykieta
64. Opakowania

Zenon Januszewski
65—68. Etykiety
69. Opakowania
70. Opakowanie

70







74

Witold Kaczanowski
71. Plansza reklamowa
72. Plansza reklamowa
73. Plakat

Zbigniew Kaja
4. Okladka programu
75. Znaczki pocztowe







79

Wwitold Kalicki

76. Opakowanie
Jerzy Kepkiewicz

71, Opakowanie ptyty

78. Opakowania papieroséw
Tadeusz Kobak

79. Zyczenia - skiadanka
Waleria Kastory

80. Znak firmowy
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81.
82.

83.
84,

84

Eugeniusz Lebelt
Plakat

Ulotka reklamowa
Zbigniew Lengren
Plansza reklamowa
Plansza reklamowa
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Aleksander Eacki
85. Katalog
Alicja Laurman-Waszewska
86. Ulotka reklamowa
Kazimierz Maliszewski
87. Znak firmowy
Kazimierz Mann
88. Plansza reklamowa
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Gustaw Majewski

89. Plakat
Jan Mucharski

90. Projekt papieru pakowego
Stefan Malecki

91. Opakowanie plyty

92. Blok znaczkéw pocztowych




Tematy
muzyczne
w plastyce
polskiej
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Adam Miodzianowski
93, Okladka prospektu
94. Znak wydawniczy Roku Jubileuszo-
wego UJ
Jerzy Miller
95. Ilustracje do Atlasu Anatomicznego
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6zef Mroszczak

J
96. Zyczenia - skladanka

. Opakowanie

97

Tadeusz Pietrzyk
Kartka na ceny
Okladka

100, Etykieta

98.

99.



PANSTWOWE
WYDAWNICTWA
TECHNIGINE

TYTULOWY
PLAN
WYDAWNICZY
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Wiadystaw Przystanski i Zdzistaw Osakowski
101. Plakat
102. Plansza reklamowa
Marian Puchalski
103. Pocztowka
Andrzej Radziejowski
104. Opakowanie
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RADIO - TV - ELEYTRODOMESTICH
i

107 108

elilcile S




109

110

O VVAWVNVON

PANSTWOWY PRZEMYSE PONCZOSZNICZY

Bozena Rogowska-Myczkowska

105—107. Opakowania piyt

108.

109.

110.

Plansza reklamowa

Krystyna Rumian-Eukasiewicz
Projekt dekoracji witryny sklepowe]j
Malgorzata Rumowska-Kuligowska
Opakowanie
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Tomasz Ruminski
111. Plakat

Ryszard Sidorowski
112. Opakowanie
113. Prospekt
114. Znak firmowy




115

- KSIATECEA
7075 DNOSCIOW




(:'Tr’][f'/i

o5

"/L(;[B

Jan Stomezynski
115. Plakat

Konstanty Sopocko
116. Projekt opakowania i etykiety
117. Zyczenia - skiadanka
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120

Olga Siemaszkowa
118. Pocztowka

Marian Stachurski
119. Okladka
120. Etykieta



AUSSENHANDELSUNTER
ZENTRALE DER GENOSSE
Kompensationsgeschafte in Export und Import von landwirischaftlichen und industriellen Erzeugnissen. Ausfuhrgegen freie Devisen.

POLCOOP-WARSZAWA . POSTFACH 334 . FERNRUF: 623-63

EHMEN DER LANDWIRTSCHAFTLICHEN, 3 \ D .
ERLICHE SELBSTHILFE" (

SCHAFTEN [BAUE

WARSZAWA, KOPERNIKA 30, POLEN « DRAHTANSCHR.
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panuta Stachura-Dabrowska
i Aleksandra Konior

121. Plansza reklamowa
wiestawa Studencka-Grosset

122. Karty do gry

122
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126

Waldemar Swierzy
123. Plakat
Witold Tomaszewski
124. Opakowanie
Stanistaw Toepfer
125. Znak ,,Miedzynarodowy Zwiazek Urzedéw i Or-
ganizacji Turystycznych”
126. Znak ,,Filnarmonia Narodowa’
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# recveweses

127,
128.
129.
130.

131,

Maciej Urbaniec
Zyczenia-sktadanka
Plakat

Folder

Franciszek Winiarski

Znak ,,Zw. Zaw. Pracownikow Przemyslu Bu-
dowlanego”’

Plansza reklamowa
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Zbigniew Waszewski

132. Plakat

133

Janusz Wasniowski

133. Opakowanie

Antoni Wasilewski

134. Pocztéwka
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KIE ZAKEADY OBUWIA W KAMIENNE) GORZE
Lot e =

produkujq | polecalg:
~ irzewiki przemystowe ze skér juchtowych

i bul ych typu rob go oraz pél-
wyléciowe wykonane trwale | solidnie

- baleriny damskie w modnych wzorach

~ sandolki dzleciqce re skér kolorowych,

Z===== Jekkis | wygodne ===
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137 138

139

Andrzej Zaleski
135. Ogloszenie reklamowe
Seweryna Zakos$cielna-Szufa
136. Opakowanie
137. Znak firmowy
138. Znak firmowy
Jerzy Zbijewski
139. Prospekt



Drukarnia im. Rewolucji Pazdziernikowej w Warszawie. Zam. 321/62, Cena zl. 30.—






